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Welche Maßnahmen sind für
erfolgreichen Paid Content
relevant? 
Wie kann die
Themenauswahl im
Redaktionsalltag optimiert
werden? 
Welche Kennzahlen sind bei
der Datenanalyse elementar
und wie erfolgt die
Auswertung? 

THEMENSCHWERPUNKTE

Im Redaktionsalltag stellt die
Bereitschaft von Nutzer:innen ein
Abonnement abzuschließen einen
wesentlichen Faktor dar, ob ein Artikel
erfolgreich angenommen wurde. Diese
Daten auszuwerten, zu interpretieren
und auf Basis dessen nutzerzentrierte
Themen auszuwählen, ist unabdingbar
für erfolgreichen Paid Content. 

Doch: Welche Faktoren unterstützen
erfolgreichen Paid Content? Wie
können die Daten interpretiert
werden? Welche Hebel können im
Redaktionsalltag angewandt werden,
sodass Themen und Inhalte für die
digitale Leserschaft wahrnehmbar
sind? 

In diesem Workshop erfahren Sie an
konkreten Beispielen und Übungen,
welche Faktoren und Werkzeuge bei
der Artikelaufbereitung und
Veröffentlichung beachtet werden
sollten, um nachhaltig Web-Abo-
Abschlüsse zu steigern.

KUNDEN BINDEN MIT DEM HHLabC-WERKZEUGKOFFER
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KIRSTEN STÜNKEL
Conversion Management, 
HHLabC / NOZ Digital 

JOACHIM DREYKLUFT
Leiter HHLabC, Mitglied der
Geschäftsleitung NOZ Digital



TERMIN
3 MODULE
Mittwoch, 05. Mai 2021
1. Modul: 09.30 – 11.30 Uhr
2. Modul: 15.00 – 17.00 Uhr
Donnerstag, 06. Mai 2021
3. Modul: 09.30 – 11.30 Uhr

TEILNAHMEGEBÜHR
€ 300,00 zzgl. MwSt. für Teilnehmer
aus den Mitgliedsverlagen der
Landesverbände des BDZV
€ 380,00 zzgl. MwSt. für übrige
Teilnehmer

ZIELGRUPPE
Chefredakteur:innen,
Redaktionsleiter:innen,
Ressortleiter:innen, Lokalchef:innen, in
deren Organisation ein Paid-Content-
Modell eingeführt werden soll oder
schon eingeführt wurde.

ANSPRECHPARTNER
ZV Akademie
Jennifer Nehls
Markgrafenstr. 15
10969 Berlin
Tel.: 030 / 72 62 98 – 244
E-Mail: seminar@bdzv.de
www.zvakademie.de

ALLGEMEINE INFORMATIONEN

UNSER PARTNER

Das HHLab ist die interne
Forschungs- und
Entwicklungseinrichtung der
Mediengruppe NOZ MEDIEN/mh:n
MEDIEN. 


