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FAZIT

« Eine frihe Zustellung wird von den Abonnenten gewulnscht, vor allem
von den Berufstatigen. Die optimale Zustellzeit liegt bei ca. 6:30 Uhr,
fur die Berufstatigen sogar noch etwas fruher.

» Die Zeitung sollte auf keinen Fall spater als 8 Uhr im Briefkasten
sein, um Abonnenten nicht zu verlieren.

» Rund 70 Prozent der Abonnenten geben an, dass die Zeitung bis
6:30 Uhr im Briefkasten ist, 85 Prozent bis 8:00 Uhr.

» Fast 55 Prozent haben bis 8:00 Uhr mit der Lektlre der Zeitung
begonnen, 9:00 Uhr sind es schon rund 75 Prozent.
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ZEITPUNKT DER ZUSTELLUNG UND BEGINN
DER ZEITUNGSLEKTURE
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Basis: Personen, die in den letzten 2-3 Jahren eine Tageszeitung im HH abonniert haben/hatten - ZMG
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LESERBLATTBINDUNG UND
EINSTELLUNG ZU E-PAPER
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FAZIT

» Die Bindung an die gedruckte Tageszeitung ist unter den
Zeitungslesern sehr hoch.

» Fast drei Viertel der Personen, die im Haushalt ausschlieBlich ein
Printexemplar abonniert haben, wirden die gedruckte Tageszeitung
sehr stark bzw. stark vermissen, wenn es diese nicht mehr gabe.

» Drei Viertel der Nutzer der abonnierten Printausgabe kdnnten sich

zudem nicht vorstellen, die abonnierte Tageszeitung nur noch als
E-Paper zu lesen.
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FAZIT

» Dennoch bieten E-Paper groBe Potenziale, vor allem um die jingeren
Zielgruppen anzusprechen.

» Etwa drei Viertel (77 Prozent) der Jingeren halten diese Form der
Zeitungslektire fur sinnvoll. In der Gesamtbevolkerung betragt der
Anteil 59 Prozent.

» Fast ein Drittel der Gesamtbevdlkerung hat in den letzten 14 Tagen
ein E-Paper einer Tageszeitung gelesen. Von den Nicht-Lesern gibt
wiederum etwa ein Drittel ein grundsatzliches Interesse an der E-
Paper-Nutzung an. Auch hier sind es vor allem die Jingeren, die
Interesse zeigen.
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BINDUNG AN DIE TAGESZEITUNG

Stellen Sie sich einmal vor, die gedruckte Tageszeitung gabe es eines Tages nicht
mehr. Wie stark wirden Sie die gedruckte Tageszeitung dann vermissen?

Anteil Sehr stark/stark

Leser WLK TZ

Abonnenten TZ
(nur Print)

Basis: Deutschsprachige Bevdlkerung ab 14 Jahren | Quelle: ZMG Media Monitor KW 33-36 2019 | -
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UMSTIEG AUF E-PAPER?

Konnten Sie sich grundsatzlich vorstellen, die abonnierte Tageszeitung nicht mehr
in gedruckter Form, sondern nur noch als E-Paper zu lesen?

75

®ja nein

Basis: Personen ab 14 Jahren, die im Haushalt eine gedruckte TZ abonniert haben und diese -
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EINSTELLUNG ZU E-PAPER

Neben Tageszeitungen in gedruckter Form gibt es auch E-Paper. Wie sinnvoll
finden Sie diese Mdglichkeit?

Gesamt 27 59 Prozent
Manner 23

Frauen
14-29 Jahre 29 77 Prozent
30-49 Jahre

50 Jahre und alter

bis zu € 1.500
€ 1.500 - 2.499

€ 2.500 und mehr 30 70 Prozent

WLK TZ 26
Nicht-WLK TZ 27

m sehr sinnvoll eher sinnvoll

Basis: Deutschsprachige Bevdélkerung ab 14 Jahren | Quelle: ZMG Media Monitor 2019 KW 49 - 2020 KW 02 -
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NUTZUNG E-PAPER

Haben Sie in den
letzten 14 Tagen
ein E-Paper einer
Tageszeitung
gelesen?

. 32 Prozent
der Nicht-Leser konnten
72 sich grundsatzlich
vorstellen, ein E-Paper
einer Tageszeitung zu
lesen

®ja nein

Basis: Deutschsprachige Bevdélkerung ab 14 Jahren | Quelle: ZMG Media Monitor 2019 KW 49 - 2020 KW 02 -
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ZUKUNFTIGE NUTZUNG E-PAPER

Konnten Sie sich grundsatzlich vorstellen, ein E-Paper einer Tageszeitung

zu lesen? o
Anteil ,ja

Gesamt 32

Manner 33

Frauen 30
14-29 Jahre 4
30-49 Jahre

50 Jahre und alter
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bis zu € 1.500
€ 1.500 - 2.499
€ 2.500 und mehr

N
NH
Ul

AN

WLK TZ
Nicht-WLK TZ

N

N
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Basis: Personen ab 14 Jahren, die in den letzten 14 Tagen kein E-Paper gelesen haben -
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STUDIENSTECKBRIEF
ZMG Media Monitor CATI
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Grundgesamtheit:

Methode:

V//

~

V//

~

V//

~

Stichprobe:

Feldarbeit:
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Untersuchungszeitraum:

Deutschsprachige Wohnbevdlkerung im Alter ab
14 Jahren in Privathaushalten innerhalb der
Bundesrepublik Deutschland

CATI-Interviews
Dual-Frame-Ansatz; Verhaltnis zwischen Festnetz und
Mobilnummern betragt ca. 80:20

2019 KW 33 -36 // 2019 KW 49 - 2020 KW 02

Quotenauswahl
Randsummenquotierung flr Geschlecht (2), Alter (3),
Berufstatigkeit (2) und Bundeslander (16)

1.222 Falle // 1.225 Falle
Ipsos GmbH
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