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Branchenumsdtze

GESAMTUMSATZ, ANZEIGEN- UND BEILAGENUMSATZE, VERTRIEBSUMSATZE

Umsatzriickgang in der Zeitungsbranche verlang-
samt sich. Details zu den Entwicklungen in den
verschiedenen Zeitungsgattungen und Umsatzka-
tegorien im Jahr 2025.

Gesamtumsatz

Die Gesamtumsdtze der Zeitungsbranche in
Deutschland sind im Jahr 2025 gegeniiber dem
Vorjahr um 2,8 % zuriickgegangen. Uber alle Zei-
tungskategorien wurden Erlése von 6,20 Milliar-
den € erzielt. Davon entfallen 5,94 Milliarden € auf
Tageszeitungen (regionale Abozeitungen, Kaufzei-
tungen und liberregionale Zeitungen) und 257,6 Mil-
lionen € auf Wochen- und Sonntagszeitungen.

Anzeigen- und Beilagenumsdtze

2025 verzeichnete die Zeitungsbranche in Deutsch-
land bei den Anzeigen- und Beilagenumsdtzen
insgesamt einen Riickgang von 7,2 %. Der Um-
satz erreichte 2025 in der Vermarktung insgesamt
1,38 Milliarden €, gegeniiber 1,48 Milliarden € im
Vorjahr. Damit waren im Jahr 2025 noch 22,2 % der
erzielten Erl6se Vermarktungserlése. Im Segment
der Tageszeitungen ergibt sich bei den Kaufzeitun-
gen ein Riickgang der Anzeigen- und Beilagenum-
sdtze um 6,3 %. Regionale Abozeitungen verloren
2025 im Vorjahresvergleich 8,2 % ihrer Vermark-
tungserlose, bei den lberregionalen Zeitungen
waren es 0,3 % mehr als im Vorjahr.

BF‘ Bundesverband

ZV Digitalpublisher und

\ Zeitungsverleger

Vertriebsumsdtze

Die Vertriebsumsdtze (Print und E-Paper) sind im
Jahr 2025 gegeniiber dem Vorjahr um 1,5% zurlick-
gegangen. Insgesamt lag der Anteil des Vertriebs-
umsatzes am Gesamtumsatz aller Zeitungen bei
77,8 %, und hat sich damit gegeniiber 76,7 % im Jahr
2024 und 75,1 % im Jahr 2023 erneut gesteigert. Bei
den Tageszeitungen verzeichneten die liberregio-
nalen Zeitungen mit 0,6 % den geringsten Verlust.
Regionale Abozeitungen verloren 1,3 %, Kaufzeitun-
gen 6 %. Die Vertriebsumsdtze der Wochen / Sonn-
tagszeitungen gingen um 1,0 % zuriick. |

Um die Einordnung der Ergebnisse zu erleichtern,
werden sowohl im Text als auch in den Tabellen
neben den Vorjahreswerten auch die Daten des
Jahres 2023 erneut ausgewiesen.
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Regionale Abozeltungen

UMSATZE, MONATSSTUCKWERTE, BEILAGENUMSATZE UND UMSATZVERTEILUNG

UMSATZE

Gesamtumsatz

Regionale Abozeitungen erzielten im Jahr 2025 um
3,3 % niedrigere Gesamtumsdtze als im Jahr zuvor.
Erneut sind regionale Unterschiede erkennbar. Wéh-
rend die regionalen Abozeitungen in Ostdeutschland
im Vorjahresvergleich insgesamt 9,7 % ihres Gesamt-
umsatzes verloren, waren es in Westdeutschland
1,4 % weniger als im Vorjahr. Vom Gesamtumsatz der
regionalen Abozeitungen wurden 85,6 % der Bran-
chenerlose in Westdeutschland und 14,4 % in Ost-
deutschland (einschlieBlich Berlin) erzielt.

Die Entwicklungen der Gesamterlose bei den Auf-
lagengroBenklassen in Westdeutschland sind
in diesem Jahr gegensdtzlich. Wdhrend Verlage
mit einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren im
Jahr 2025 Umsatzzuwdchse in Hohe von 4,7 %
verzeichnen, weisen Verlage mit einer hoheren
Auflage (ab 50.000) einen Riickgang der Gesamt-
umsdtze um 4,1 % aus. 67,8 % der Gesamtumsdtze
in Westdeutschland wurden 2025 durch regionale
Verlage mit einer Auflage von mehr als 50.000 Ex-
emplaren erwirtschaftet, der Rest (32,2 %) von Ver-
lagen mit einer Auflage von weniger als 50.000 Ex-
emplaren. Durch Auflagenverschiebungen der
einzelnen Verlage kommt es zu Verdnderungen in
der Zusammensetzung der Auflagengruppen.

Anzeigen- und Beilagenumsdtze

Regionale Zeitungsverlage haben in den westlichen
Bundesldndern im Jahr 2025 5,9 % weniger Anzei-
gen- und Beilagenerlose erzielt, als im Jahr zuvor; in
den Ostlichen Bundesldndern gingen die Umsdtze
im gleichen Zeitraum um 20,7 % zuriick. Der Anteil
der Anzeigen- und Beilagenumsdtze am Gesamt-
umsatz sinkt in Westdeutschland weiter auf 22,7 %,
in Ostdeutschland auf 15,2 %.

BF“ Bundesverband
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Vertriebsumsdtze

Bei den regionalen Abozeitungen gingen die Ver-
triebserlose im Jahr 2025 gegeniiber dem Vorjahr
um insgesamt 1,3 % zurilick, wobei die Verlage in
Westdeutschland gegeniiber dem Vorjahr 0,1 % ver-
loren, wdhrend die Verlage in Ostdeutschland 7,4 %
einbiBten. Differenziert nach AuflagengréBen-
klassen erreichten in Westdeutschland Verlage mit
einer Auflage bis 50.000 Exemplare insgesamt um
5,0 % hohere Vertriebsumsdtze als im Vorjahr, wdh-
rend Verlage ab 50.000 Exemplaren 2,2 % ihrer >
Vertriebsumsdtze einbiiBten.

Auswertung nach Auflagengréssenklassen

Fiir Ostdeutschland ist eine nach Auflagen-
groBenklassen differenzierte Ausweisung der
Ergebnisse nicht mdglich, da die Gruppe der
regionalen Abonnementzeitungen mit einer
verkauften Auflage von mehr als 200.000 Ex-
emplaren zu gering ist und aus diesem Grund
nicht als Gruppenergebnis ausgewiesen werden
kann, um der Identifizierung einzelner Verlage
vorzubeugen. In die Ergebnisse der regionalen
Abonnementzeitungen Ostdeutschlands flieBen
auch die Erlose der Titel des Berliner Marktes
mit ein. Bei den regionalen Abonnementzeitun-
gen in Westdeutschland ist es durch die groBe
Anzahl von Verlagen moglich, die Ergebnisse
der Umsatzerhebung differenziert nach Aufla-
gengroBenklassen auszuweisen.

BDZV-Umsatzerhebung fiir 2025



> MONATSSTUCKWERTE

Monatsstiickwerte regionaler Abozeitungen

Das Niveau der Monatsstiickwerte regionaler Abo-
zeitungen ldsst weiterhin Unterschiede zwischen
Ost- und Westdeutschland erkennen. Mit einem
Wert von 47,65 € lag der Monatsstiickwert fir
den Gesamtumsatz in Ostdeutschland weiterhin
niedriger als in Westdeutschland (53,27 €). Unter-
schiede zwischen Ost- und Westdeutschland be-
stehen insbesondere bei den Anzeigen- und Bei-
lagenumsdtzen. Verlage im Osten erreichen einen
Monatsstiickwerte von 7,24 €, wdhrend der Wert in
Westdeutschland 11,92 € betrdgt. Regionale Unter-
schiede werden auch innerhalb Westdeutschlands
bei den unterschiedlichen AuflagengréBenklassen
sichtbar. Bei Anzeigen- und Beilagenumsdtzen er-
zielten Verlage mit einer Auflage bis 50.000 Exem-
plare héhere Monatsstiickwerte (15,04 €) als Verla-
ge mit einer Auflage liber 50.000 Exemplare (11,11 €).
Weniger regionale Unterschiede gab es demgegen-
liber bei den Vertriebsumsdtzen pro Monatsstiick.
In Ostdeutschland lag dieser Wert im Jahr 2025 mit
40,41 € (2024: 39,28) wieder etwas niedriger als in
Westdeutschland mit 41,35 € (2024: 38,73).

Monatsstiickwerte regionaler

Abozeitungen nach Nielsengebieten

Im Gebietsvergleich nach Nielsengebieten zeigt
sich, dass 2025 die in den westlichen Bundes-
Idndern erzielten Gesamtumsdtze pro Monats-
stick (49,95 € bis 56,47 €) in allen Regionen ho-
her lagen als in den ostlichen Bundesldndern
(47,65 €). Die hdéchsten Monatsstlickwerte ver-
zeichneten Verlage im Nielsengebiet | (Hamburg,
Bremen, Niedersachsen und Schleswig-Holstein),
mit 56,47 €, deren Rickmeldequote auf dhnli-
chem Niveau liegt wie die Gesamtreprdsentanz
der Verlagsmeldungen fiir die BDZV-Umsatzer-
hebung 2025. Fiir die Monatsstiickwerte des Ge-
samtumsatzes schlieBen sich Verlage im Niel-
sengebiet Illb (Baden-Wirttemberg) mit 54,91 €
an, gefolgt von Verlagen im Nielsengebiet Il

BF‘ Bundesverband
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(Nordrhein-Westfalen) mit 53,10 €, Nielsen llla
(Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland) mit 52,69 €
und Nielsen IV (Bayern) mit 49,95 €.

Deutlichere regionale Unterschiede gab es bei den
Monatsstiickwerten der Anzeigen- und Beilagen-
umsdtze. Wdhrend dieser Wert in Ostdeutschland
bei 7,24 € lag, erreichten Verlage in allen Ubrigen
Nielsengebieten hohere Werte zwischen 9,82 €
(Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland) und 13,34 €
(Baden-Wirttemberg).

Ein ausgewogeneres Bild zwischen Ost und West
ergab sich bei den Monatsstiickwerten der Ver-
triebsumsdtze. Der Wert fiir Ostdeutschland lag mit
40,41 € im Bereich der Werte, die von westdeutschen
Verlagen erzielt wurden (36,68 € bis 43,88 €). >

Definition Monatsstiickwerte

Um eine ,einheitliche Wahrung* fiir Vergleichs-
rechnungen von Zeitungen zu erhalten, wird

meist der ,,Umsatz je Monatsstilick” herangezo-
gen. Dazu wird der Jahresumsatz durch die ver-
kaufte Auflage und durch zwolf Monate geteilt.

Die dargestellten Werte ermoglichen einen Ver-
gleich der Umsdtze bezogen auf den Umsatz
pro Monatsstilick, der die Auflagenentwicklung
im Vorjahresvergleich unberlicksichtigt Idsst.

Bei der Ergebnisberechnung wurde die E-Paper-
Auflage einbezogen.

BDZV-Umsatzerhebung fiir 2025



> BEILAGENUMSATZE

Beilagenumsdtze regionaler Abozeitungen
Regionale Abozeitungen in Ostdeutschland er-
reichten 2025 Beilagenumsdtze pro Monatsstlick-
werte von 1,06 €, im Vergleich zum Vorjahreswert
von 0,98 €. Damit wurde erneut ein niedrigerer Wert
als in Westdeutschland erreicht (1,77 €). Differen-
ziert nach Auflagengruppen in Westdeutschland
sind ebenfalls Unterschiede zu erkennen. Verlage
mit einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren erziel-
ten 2025, anders als im Vorjahr, héhere Monats-
stiickwerte (2,22 €) als Verlage mit einer Auflage ab
50.000 Exemplaren (1,65 €).

Im Vergleich zum Vorjahr sind die Beilagenumsdtze
pro Monatsstlickwerte bei den ostdeutschen Verla-
gen um 8,2 % angestiegen, wdhrend die westdeut-
schen Verlage im Vorjahresvergleich 3,3 % verlieren.

UMSATZVERTEILUNG

Ein Blick auf die nach Rubriken differenzierte Um-
satzverteilung der Anzeigenerlose zeigt, dass die
umsatzstdrkste Rubrik, die lokalen Geschdftsanzei-
gen, ihren Anteil auch im Jahr 2025 weiter ausbauen
konnte. Er stieg auf 37,7 %, nachdem er 2024 bei
33,9 % und 2023 bei 31,6 % gelegen hatte. Besonders
stark stieg der Erlosanteil der lokalen Geschdftsan-
zeigen in Ostdeutschland von 25,5 % im Jahr 2022
auf 45,2 % im Jahr 2025. In Westdeutschland wur-
den im Jahr 2025 36,5 % der Anzeigenerlose in den
lokalen Geschdftsanzeigen erwirtschaftet, gegen-
Uber 34,2 % im Jahr 2024 und 32,6 % im Jahr 2023.

ONLINE- BZW. DIGITALUMSATZE

Online- bzw. Digitalumsdtze werden in der
BDZV-Umsatzerhebung seit 2006 abgefragt. Gleich-
zeitig haben sich die Erlose der Verlage in Bezug auf
digitale Anzeigen-, Vertriebs-und sonstige digitale
Angebote branchenweit soweit vereinheitlicht, dass
seit 2020 auf Basis einer Hochrechnung anhand
von AuflagengroBenklassen (Print plus E-Paper) eine
Schdtzung der Digitalumsdtze und deren Anteil am
Gesamterlos der Verlage moglich wurde.

BF‘ Bundesverband

ZV Digitalpublisher und

\ Zeitungsverleger

Hochgerechnet anhand der Auflage (Print und
E-Paper) ergibt sich, dass Zeitungsverlage 2025 in
Deutschland knapp 1,3 Milliarden € Digitalumsdtze
erzielt haben (2024: 896 Millionen €). Hinzu kommen
Vertriebserlose aus dem E-Paper in der GréBenord-
nung von 598 Millionen € (2024: 586 Millionen €). Da-
durch erreichen die Digitalumsdtze inklusive E-Paper
im Jahr 2025 einen Anteil am Gesamtumsatz (Print
und Digital) von 25,0 % (2024: 20,4 %).

Bei den einzelnen Zeitungsgattungen zeigen sich da-
bei deutliche Unterschiede. Regionale Abozeitungen
erreichen digitale Umsatzanteile am Gesamtumsatz
zwischen 15,7 % (Titel unter 50.000 Exemplaren in
Westdeutschland) und 22,5 % (regionale Abozeitun-
gen in Ostdeutschland einschlieBlich Berlin). Deutlich
hoher fdllt der Anteil des Digitalumsatzes inklusive
E-Paper am Gesamtumsatz bei den liberregiona-
len Zeitungen (47,5 %) sowie bei den Kaufzeitungen
(43,1 %) aus. Die Ergebnisse der Wochen- und Sonn-
tagszeitungen kénnen wegen zu geringer Reprdsen-
tanz nicht im Detail dargestellt werden, werden aber
bei den Gesamtergebnissen berlicksichtigt.

Von den digitalen Umsdtzen entfdllt mit 91,2 % der
mit Abstand groBte Anteil auf digitale Angebote mit
klassischen Zeitungsinhalten. Im Vergleich zum Vor-
jahr hat sich das Verhdltnis der digitalen Erlésquel-
len damit weiter zugunsten der klassisch-digitalen
Zeitungsangebote verschoben. Entsprechend ist der
Anteil der ibrigen Digitalumsdtze - bestehend aus E-
Commerce-Portalen, Rubrikenportalen, Web-Dienst-
leistungen und sonstigen Digitalerlésen - auf 8,8 %
zuriickgegangen. Unter den eindeutig zuordenbaren
Gbrigen Digitalerlosen stellen Rubrikenportale mit
einem Erl6santeil von bis zu 60 % in Ostdeutschland
die stdrkste Kategorie dar.

Bei den Umsdtzen aus digitalen Zeitungsangeboten
entfallenim Jahr2025 47 % auf Werbeerlése und 53 %
auf Verkaufs- bzw. Vertriebserlose. Das Verhdltnis der
Erlosanteile kehrt sich in diesem Jahr um. Betrug der
Mehrheitsanteil der Werbeerlése an den Erlésen aus
digitalen Zeitungsangeboten im Jahr 2023 noch 59 %
machen die Werbeerl6se in diesem Jahr mit 47 % erst-
mals den kleineren Anteil der ErlGse aus. |

BDZV-Umsatzerhebung fiir 2025 IZI
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Tabelle 1

Ergebnisse der Umsatzerhebung 2025 im Vergleich zu 2024 und 2023
in Mio. Euro und Prozent

Anzeigen-/Beilagenumsdtze

Vergleich

2025vs. 2024 2025 vs. 2023

Tageszeitungen (regionale Abozeitungen, | 1.297,9 1.395,2 15659 | 70% AL
Kaufzeitungen und liberregionale :
Zeitungen)

regionale Abozeitungen 1.17,2 1.209,3 1.362,8 -8,2% -18,0%

Uberregionale Zeitungen 99,5 99,2 m,3 0,3% -10,6 %

Kaufzeitungen 81,2 86,6 91,8 -6,3% -11,6 %
Wochen-/Sonntagszeitungen 79,2 88,5 95,4 -10,5% -16,9%

Gesamt

Vertriebsumsdtze

Vergleich

2025 vs. 2024

2025 vs. 2023

Tageszeitungen (regionale Abozeitungen, 4.645,9 4.715,5 4.836,1 -1,5% -3,9%
Kaufzeitungen und lberregionale
Zeitungen)
regionale Abozeitungen 4.051,7 4.103,9 4.214,4 -1,3% -3,9%
liberregionale Zeitungen 3574 359,6 362,8 -0,6% -1,5%
Kaufzeitungen 236,8 252,0 258,9 -6,0% -8,6%
Wochen-/Sonntagszeitungen 178,3 180,1 186,4 -1,0% -4,3%

Gesamt

Gesamtumsdtze Vergleich
2025vs. 2024 2025 vs. 2023

Tageszeitungen (regionale Abozeitungen, 5.943,8 6.110,7 6.402,0 ‘ -2,7% ‘ -7,2%
Kaufzeitungen und liberregionale
Zeitungen)

regionale Abozeitungen 5.168,9 5.313,3 5.577,2 -2,7% -7,3%

Uberregionale Zeitungen 457,0 458,8 4741 -0,4% -3,6%

Kaufzeitungen 318,0 338,6 350,7 -6,1% -9,3%
Wochen-/Sonntagszeitungen 257,6 268,5 281,7 -4,1% -8,6%

Gesamt

Bei der Addition kdnnen sich Rundungsdifferenzen ergeben.

BF“ Bundesverband

Digitalpublisher und
Q Zeitungsverleger
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Tabelle 2

Regionale Abonnementzeitungen - Ergebnisse der Umsatzerhebung 2025 im Vergleich zu 2024 und 2023
in Mio. Euro und Prozent

Anzeigen-/Beilagenumsdtze Vergleich
2023 2025vs.2024 2025 vs. 2023
Regionale Abozeitungen Westdeutschland 10041 = 10667 | 12087 | -59% | -165%
bis 50.000 Auflage . 3576 | 3445 | 3909 | +38% | -85%
ab 50.000 Auflage . 6465 | 7222 | 878 | -105% | -209%
Regionale Abozeitungen Ostdeutschland* | 1132 | 1426 | 1542 | -207% | -266%

Anteil der Anzeigen-/Beilagenumsdtze
am Gesamtumsatz

Regionale Abozeitungen Westdeutschland @ 227% | 238% | 250%

bis 50.000 Auflage . 250% . 253% | 28,6%

ab 50.000 Auflage 6% 231% L 23,6%
Regionale Abozeitungen Ostdeutschland* 15,2 % 17,3% 18,4 %

Vertriebsumsdtze Vergleich
2025vs.2024 2025 vs. 2023

Regionale Abozeitungen Westdeutschland 3.420,0 3.422,2 3.521,2 -0,1% -2,9%

bis 50.000 Auflage 10675 10162 0 9590 | +50% | +113%

ab 50.000 Auflage 23526 | 24060 | 25622 | 22% | -82%
Regionale Abozeitungen Ostdeutschland* | 6316 = 6817 | 6932 | 74% | -89%

Anteil der Vertriebsumsdtze
am Gesamtumsatz

Regionale Abozeitungen Westdeutschland 77,3% 76,2% 72,8 %

bis 50.000 Auflage O 749% | 7A7% | 702%

ab 50.000 Auflage  784% | 769% | 738%
Regionale Abozeitungen Ostdeutschland* | 84,8% = 827% |  826%

Gesamtumsatz Vergleich
2025vs.2024 2025 vs. 2023

Regionale Abozeitungen Westdeutschland | 4.424] | 44889 | 48393 | -14% | -86%

bis 50.000 Auflage 14250 13607 0 13670 | +47% | +42%

ab 50.000 Auflage 29990 | 31282 | 34723 | -41% | -136%
Regionale Abozeitungen Ostdeutschland* 744.8 824,4 838,8 -9,7% -11,2%

Bei der Addition kénnen sich Rundungsdifferenzen ergeben.
* Berlin wird bei den Hochrechnungen zu Ostdeutschland gerechnet

BF‘ Bundesverband
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Tabelle 3

Regionale Abonnementzeitungen - Monatsstiickwerte nach Auflagengroen

in Euro

nach Auflagengruppen

Westdeutschland Ostdeutschland **

2025 2024 2023

bis 50.000 Auflage ' Anzeigen-/ Beilagenumséitze 1504 | 1379 | 1541 @ * | x| =
' Vertriebsumsdtze 4491 | 4068 | 3781 x| x| »
| Gesamtumsditze 59,95 | 5447 | 5322 | * i o+« |
ab 50.000 Auflage ' Anzeigen-/ Beilagenumsétze 11,11 | 11,44 1204 | * | x i o«
' Vertriebsumsdtze 4044 | 3812 | 3771 | 0+ 1 o+ 1 o«
| Gesamtumsditze 5155 | 49,56 @ 4975 | * . x 1  x
Gesamt ' Anzeigen-/ Beilagenumsétze 11,92 | 12,00 | 12,68 | 7,24 | 822 | 815
Vertriebsumsdtze 41,35 38,73

Gesamtumsdtze

37,73 | 4041 | 3928 | 36,63
‘ 47,50 | 44,77

* Wegen geringer Reprdsentanz in einzelnen Auflagenklassen kdnnen die regionalen Abozeitungen in Ostdeutschland nur gemeinsam ausgewiesen werden.
** Berlin wird bei den Hochrechnungen zu Ostdeutschland gerechnet.

BDY
20

Bundesverband
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Tabelle 4

Regionale Abonnementzeitungen - Monatsstiickwerte nach Nielsengebieten*
in Euro und Prozent

Anzeigen-/ Vertriebsumsdtze Gesamtumsdtze
Beilagenumsdtze
2024 2023 2024 2023
Nielsen | . Hamburg, Bremen, 12,59 | 1239 | 13,34 | 43,88 | 40,67 @ 3795 | 5647 @ 5306 | 51,28
i Niedersachsen, Schleswig- | | | | | | | | |
| Holstein ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
Nielsen Il - Nordrhein-Westfalen 1037 0 1008 | 1,07 | 4274 | 3881 | 3738 | 5310 | 48,99 | 4845 |
Nielsen Illa ' Hessen, Rheinland-Pfalz, | 982 | 14,62 | 1419 @ 4287 @ 5572 @ 5024 @ 5269 | 70,35 | 64,43
 Saarland f f f f f f f f f :
Nielsen lllb - Baden-Wiirttemberg 13,34 12,87 | 1424 | 4157 | 3830 | 41,43 | 5491 | 517 | 5567 |
Nielsen IV ' Bayern 1327 1390 | 13,84 | 3668 | 3663 | 3382 | 4995 | 50,53 @ 47,65

Nielsen V, VI + VIl | Mecklenburg-Vorpommern, | 724 | 822 | 815 | 4041 | 3928 | 36,63 | 4765 | 4750 | 44,77 |
{ Thiiringen, Sachsen, ? 1 1 1 1 1 1
| Sachsen-Anhalt, Branden-
| burg, Berlin

Deutschland Gesamt - Mo | 48 | 49 | 38,81 3752

Anteil der Anzeigen-/ Anteil der Vertriebs-
Beilagenumsétze am umsdtze am
Gesamtumsatz Gesamtumsatz
2025 2024 2023 2025 2024 2023
Nielsen | . Hamburg, Bremen, 1 223% | 234% | 260% 777% | 766% | 740%
i Niedersachsen, Schleswig- | | | | | | |
| Holstein ; ; ; ;
Nielsen Il - Nordrhein-Westfalen 195% | 208% | 22,8% | 80,5% | 79,2% | 772% |
Nielsen Illa ' Hessen, Rheinland-Pfalz, | 18,6% | 20,8% | 22,0%  81,4%  792% | 780% |
{ Saarland f § § i % | |
Nielsen lllb ' Baden-Wiirttemberg 243%  252% 256% 757% | 74,8% | 74,4% |
Nielsen IV ' Bayern 1 266% | 275% | 290% 73,4% 725% | 71,0% |

Nielsen V, VI+ VIl | Mecklenburg-Vorpommern, | 152% | 173% | 182%  84,8% | 82,7% | 81,8% |
| Thiiringen, Sachsen, | | | | | | |
| Sachsen-Anhalt, Branden-
| burg, Berlin

Deutschland Gesamt

* unabhdngig von AuflagengréBBen
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Tabelle 5

Regionale Abonnementzeitungen - Beilagenumsdtze pro Monatsstiickwert

in Euro

Beilagenumsdtze

Regionale Abozeitungen Westdeutschland 1,77 1,83 1,60
bis 50.000 Auflage 2,22 1,51 1,84
ab 50.000 Auflage 1,65 1,94 1,54

Regionale Abozeitungen Ostdeutschland* 1,06 0,98 0,96

* Berlin wird bei den Hochrechnungen zu Ostdeutschland gerechnet.

BDY
20

Bundesverband
Digitalpublisher und
Zeitungsverleger

BDZV-Umsatzerhebung fiir 2025



Tabelle 6

Regionale Abonnementzeitungen - Umsatzverteilung
in Prozent

Westdeutschland Ostdeutschland* Deutschland Gesamt

2025 2024 2023 2025 2024 2023 2025 2024 2023
Netto-Anzeigen- u. Fremdbeilagenerlése | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% & 100% | 100% @ 100% | 100% |

Gesamt nach Absatzart

Werbemittler 21,1% | 18,6% | 21,0% | 46,8% | 464% @ 337%  237%  21,1% @ 233% |

Direkt | 769% | 788% | 751% | 53,2% | 50,2% | 58,3% | 745% @ 762% | 72,0% |
Anzeigenkooperationen C19% | 2,6% | 39% | 00% | 34% @ 80% @ 17% @ 27% @ 47% |

Anzeigenerlése nach Rubriken gesamt | 100% | 100% | 100% . 100% . 100% . 100% . 100% . 100% | 100%

Markenartikel/Hersteller 33% | 37% | 28% | 28% | 56% | 24% @ 33% @ 39% | 28%
Kfz-Hersteller/Kfz-Markenwerbung L 01% | 02% | 02% | 02% | 05% | 05% | 01% | 02% | 02%
GroBformen des Handels 68% | 89% | 89% | 97% | 175%  112% @ 72% @ 97% | 92% |
Lokale Geschdftsanzeigen 365% | 342% | 32,6% | 452% | 303% | 255% @ 37,7%  339% | 31,6% |
Stellenmarkt 86% | 139% | 189% | 47% | 57% @ 87% @ 81%  131%  175% |
Immobilien C30% | 31% | 32% | 28% | 13% @ 17% @ 30% @ 30% @ 30% |
Kfz-Markt-Anzeigen C14% | 1,6% | 1,6% | 10% | 05% | 09% | 14% | 15% @ 15%
Reise C20% | 24% | 19% | 23% | 29% | 2,6% @ 21% @ 24% | 20%
Veranstaltungen C22% | 25% | 24% | 31% | 34% @ 40% @ 23% @ 2,6% @ 2,6% |
Familie 1 20,7% | 20,4% | 185% | 185% | 23,1% | 17,3% @ 20,4%  20,6%  183% |
Sonstige Anzeigen 153% | 9,1% | 90% | 95% | 92% | 251%  145% @ 9,1% | 11,3% |

Vertriebserlése nach Absatzart gesamt | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% @ 100% !

Abonnement-Umsatz Print  82,4% | 850% | 84,7% | 789% | 77,9% @ 82,1% @ 81,8% @ 839% | 84,2% |
Einzelverkaufs-Umsatz Print 30% | 30% | 48% | 41% | 46% | 72% | 32% | 32% @ 53%
Abonnement-Umsatz E-Paper 133% | 11,0% | 95% | 157% | 166% | 95% | 137%  11,8% | 95%
Einzelverkaufs-Umsatz E-Paper L 01% | 02% | 01% | 01% | 00% | 01% | 01% | 02% | 01%
Umsatz aus Sonstigem Verkauf C12% | 09% | 09% | 13% | 10% | L1% | 12% | 09% | 09%

* Berlin wird bei den Hochrechnungen zu Ostdeutschland gerechnet.
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Tabelle 7

Digitalumsdtze
in Tsd. Euro und Prozent
Digitalumsatz Vertriebsumsdtze
(ohne E-Paper) (E-Paper)
2025 2024 2023 2025 2024 2023
Regionale Abozeitungen | 450.466 | 387.471 | 350.185 | 524915 | 467.063 = 386.973
Westdeutschland | 362591 | 313105 | 276751 | 425442 | 354006 | 320.537
bis 50.000 Auflage | 122326 | 85604 | 57.676 | 121225 | 90569 | 75336
ab 50.000 Auflage | 240265 | 227501 | 219.075 | 304217 | 263.436 | 245.202
Ostdeutschland** | 87.876 | 74366 | 73434 | 99473 | 113057 | 66436
Uberregionale Zeitungen | 304176 | 291557 | 274819 | 57231 | 103752 | 98916
Kaufzeitungen | 228728 | 216597 | 198634 | 7018 | 6687 | 4820
Wochen-/ T e
Sonntagszeitungen i i i i i i

Alle Zeitungen | 1.267.548  895.626 = 823.638 | 598.463 & 586012 = 499.319

Gesamtumsdtze Print, Anteil Digitalumsatz inkl.

E-Paper, Digital E-Paperam

Gesamtumsatz

2025 2024 2023 2025 2024 2023
Regionale Abozeitungen | 5.619.342 | 5700.730 | 5.927.366 = 174% | 150% | 124%
Westdeutschland | 4786695 | 4801992 | 5006580 @ 165% | 139% | 119%
bis 50.000 Auflage | 1547.395 | 1446301 | 1407591 | 157% | 122% & 94%
ab 50.000 Auflage | 3.239.300 | 3.355.691 | 3598.989 @ 168% | 146% | 129%
Ostdeutschland** | 832648 | 898737 | 920786 | 225% | 209% | 152%
Uberregionale Zeitungen | 761144 | 750386 | 748909 | 475% | 527% | 499%
Kaufzeitungen | 546689 | 555187 | 549.382 | 431% | 402% | 37,0%

Wochen-/ L ‘ ‘

Sonntagszeitungen i i i

Alle Zeitungen | 7.468.910 | 7.274.835 7.507.387 @ 250% = 204%

* Einzelausweisung wegen geringer Reprdsentanz nicht moglich. ** Berlin wird bei den Hochrechnungen zu Ostdeutschland gerechnet.
Allgemeiner Hinweis: Die ausgewiesenen Daten sind hochgerechnete Werte fiir die gesamte Branche. Die Hochrechnung erfolgt auf
Basis der Print- und E-Paper-Auflage.
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Tabelle 8

Verteilung Digitalumsdtze
Angaben in Tsd. Euro und Prozent

Digital- Anteil J Anteil J/

umsatz? Digitale weitere
Zeitungs- Digital- davon davon davon davon
angebote davon davon umsdtze E-Com- Rubriken- Web- sonstige
Werbung? | Verkauf?® merce portale Dienst- Digital-
: : Portale* leistungen® erlése
Regionale i 450.466 | 83,4% ; 16,6 % ; ; ;
Abozeitungen | | 59% | 4% 6% | B2% | 1B% | 27%
Westdeutschland | 362591 | 80,7% 193% § § §
; : 57%  43% ———————— 4% | 51% | 16% | 29%
bis 50.000 Auflage | 122.326 | 84,8% : 15,2% : : :
i 3 53% | 47% ——_—_— 5%  36% : 31% : 18%
ab 50.000 Auflage | 240.265 | 795% } 20,5% } } }
: i 58% | 42% ———_—— 2% | 54%  12% | 32%
Ostdeutschland** @ 87876 | 93,3% j 6,7% j j j
" ; ; 64% | 36% ——_———— 2% | 0% | 8% | 10%
Uberregionale P 304076 1 912% } 8,8% } } }
Zeitungen ; ; 26% | 74% 2% | 6% | 4% | 89%
Kaufzeitungen 228728 | 100,0% k.A. : : :
} } kA ¢ kA — — kA | kA | kA kA
Wochen-/ I ; * ; ; ;

Sonntagszeitungen

1267548

Alle Zeitungen 91,2%

1) ohne E-Paper-Vertriebsumsétze; 2) Banner, Video, Sonderwerbeformen, Outbrain etc.; 3) z. B. Web-Abos, Bezahl-Apps, Plus-Angebote;
4) z. B. 24er-Portale, E-Commerce-Portale; 5) z. B. Suchmaschinen-Optimierung, Website- und Werbemittel-Erstellung;
* Einzelausweisung wegen geringer Reprdsentanz nicht moglich. ** Berlin wird bei den Hochrechnungen zu Ostdeutschland gerechnet.
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BDZV-Umsatzerhebung

JANUAR BIS DEZEMBER 2025

Studienname
BDZV-Umsatzerhebung der
deutschen Zeitungen fiir 2025

Erhebungszeitraum
Januar bis Juni 2026

Erhebungsmethode
Online-Befragung

Stichprobe

Zielgruppe der Befragung sind deutsche Zeitungsverlage,
unabhdngig von ihrer Verbandszugehorigkeit zum BDZV.

Thema

Die BDZV-Umsatzerhebung erfasst die Umsdtze der
Zeitungen in Deutschland fiir das Jahr 2025 und dient
zur realistischen Darstellung der wirtschaftlichen Lage

der Branche.

Anzahl angeschriebener

Anzahl teilnehmender

Reprdsentanz* der

Zeitungstitel Zeitungstitel an der teilnehmenden
Umsatzerhebung Zeitungstitel
Regionale Abozeitungen 208 100 67,8%
Uberregionale Abozeitungen 7 4 89,3%
Kaufzeitungen 9 92,6%
Wochen-/Sonntagszeitungen 17 4 85,1%

* Die Berechnung der Représentanz basiert auf der verkauften Auflage des Ill. Quartals 2025 (Print und E-Paper-Auflage).
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Hier finden Sie uns auch:

bdzv.de @bdzv.de
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