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INSIGHTS 2ZU
ANLASSBEZOGENER KOMMUNIKATION

e Konsumenten erwarten schon frihzeitig Angebote zu Ostern.
45 Prozent der Konsumenten achtet gezielt bereits 4 Wochen zuvor
auf Osterangebote des LEHs. Frihzeitige Kommunikation ist deshalb

wichtig.

® Das ,Easter Egg": Besonders TZ-Leserinnen und -Leser achten auf
Angebote zu Ostern.

® Angebote fur SuBigkeiten sowie Osterdekoration und Oster-
accessoires sind besonders beliebt.

e ) ZMG



FRUHZEITIG WERBEN LOHNT SICH.

achten gezielt schon 4 Wochen vor
Ostern auf Osterangebote des LEHs

: y

100

50 45
36
28 32
25
0 »\®
7 Wo. vor 6 Wo.vor 5 Wo.vor 4 Wo.vor 3 Wo.vor 2Wo.vor 1Wo.vor Ostern ‘. \(‘
Ostern Oster Ostern Ostern Ostern Oster Ostern 'Q

Quelle: Media Monitor Handel, KW 7-10 2024 | Basis: Alle Befragten | Angaben: in Prozent

Frage: Haben Sie in der letzten Woche gezielt auf folgende Osterangebote von Lebensmittelgeschéften geachtet? (SiBigkeiten fir Ostern / \
Lebensmittel fir das Festtagsessen Osterdekoration und -accessoires / Geschenkideen flr Ostern), Gesamtwert ausgewiesen Seite 3 M Z M



BESONDERS TZ-LESER ACHTEN
FRUHZEITIG AUF ANGEBOTE ZU OSTERN.

100
75 TZ-Leser
>0 >0 mehr
36 37 39— Beachtung

TZ-Leser

7 Wo. vor Ostern 6 Wo. vor Ostern 5 Wo. vor Oster 4 Wo. vor Ostern L

(

Quelle: Media Monitor Handel, KW 7-10 2024 | Basis: Alle Befragten | Angaben: in Prozent
Frage: Haben Sie in der letzten Woche gezielt auf folgende Osterangebote von Lebensmittelgeschéften geachtet? (SiBigkeiten fir Ostern /

Lebensmittel fir das Festtagsessen Osterdekoration und -accessoires / Geschenkideen flr Ostern), Gesamtwert ausgewiesen Seite 4 Q Z M G
Definition: TZ-Leser: Weitester-Leserkreis (WLK)



SUBIGKEITEN UND OSTERDEKO WERDEN
BESONDERS BEACHTET.

270/0* @
Osterdekoration (o)
und Oster- l 14 /0*
accessoires @ Lebensmittel fur

das Festtagsessen
S 19%.

Geschenkideen I
fur Ostern

349/.

SuBigkeiten fur Ostern

Quelle: Media Monitor Handel, KW 7-10 2024 | Basis: Alle Befragten | Angaben: in Prozent

Frage: Haben Sie in der letzten Woche gezielt auf folgende Osterangebote von Lebensmittelgeschdften geachtet? \
(SuBigkeiten fur Ostern / Lebensmittel flir das Festtagsessen Osterdekoration und -accessoires / Geschenkideen fir Ostern) Seite 5 M Z M

*Beachtungswert 4 Wochen vor Ostern ausgewiesen



STECKBRIEF OSTERBEFRAGUNG

® Grundgesamtheit: Deutschsprachige Wohnbevdlkerung im Alter ab
16 Jahren mit Internetzugang (Nutzung in den letzten
3 Monaten) innerhalb der Bundesrepublik Deutschland

® Methode: CAWI-Interviews
® Untersuchungszeitraum: KW 7 - KW 10 2024
® Stichprobe: Onliner 16+ im PAYBACK Panel. Quotiert nach

Geschlecht (2) x Alter (4) x Berufstatigkeit (2),

Bundeslander (16) x OrtsgroBe BIK (2), Bildung (3)

DY.Q

® Fallzahl: 2.988 Falle 4
. \l
® Feldarbeit: Interrogare "‘

s ) ZMG



Fragen und Anmerkungen bitte an:

Grit Rother
Projektleitung Forschung

ZMG Zeitungsmarktforschung Gesellschaft mbH
T +49 69 973822-66 / rother@zmg.de

o
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