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Die Mehrheit liest Zeitung O zZMG

Nettoreichwelten Print und Digital in der Woche

Basis: Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahren / LpA/Unigue User pro Woche
Quelle: Best for Planning 2024 ||



Zeitungen erreichen alle Bevolkerungsgruppen

Nettoreichwelten Print und

Digital in der Woche

Frauen

14%

P

Manner

81%

14-29
Jahre

Basis: Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahren / LpA/Unigue User pro Woche

Quelle: Best for Planning 2024 ||

30-49
Jahre

17%

bis 1.499 €

715%

ab 50
Jahren

83%

1.500-2.499 €

"78%

O zMG

ab 2.500 €

"78%

Haushaltsnettoeinkommen



Digital jinger: Zeitungen gewinnen online junge Leser {J ZMG

Reichwelten online und offline

Printreichweite’

4

NI

14- bis 29-Jahrige

17%

62%

Nettoreichweite Print und Digital™

Basis: Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahren /* LpA ** LpA/Unigue User pro Woche
Quelle: Best for Planning 2024 ||



Leser teilen sich ihre Zeitung

Nutzungsgemeinschaften

714%

teilen ihre Zeitung
mit anderen Personen

27%

lesen ihre Zeitung alleine

o

50% 23%

nur innerhalb aul3erhalb
des eigenen

des eigenen
Haushalts

Haushalts

S Leser

pro Exemplar

Basis: WLK Tageszeitungen ab 14 Jahren
Quelle: ZMG Bevolkerungsumfrage 2022/IVW 1/2023, MA 2023



Zeitungen sind lokale Informationsquelle Nr. 1 O zZMG
Unverzichtbar und sinnvoll fur lokale und regionale Themen
93%

lokale/regionale

77 Tageszeitungen*
0]
69% 71% Zélﬁ lokaler

b3, S . *
8% Amts-/ INnternet Cernseheender Horfunk

56% Stadtmagazine/ Gemelndeblatter
kostenlose Szeneblatter*® p
Anzeigenblatter* ‘ |’(

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren
Quelle: ZMG Bevoélkerungsumfrage 2022 / *analog und digital / **ohne Angebote anderer Medien




Tageszeitungen sind uns am nachsten O zZMG

Eigenschaften der regionalen Tageszeitungen

86%

Lokalpolitik
Im Fokus

95% 84%
feste Grol3e regionales
in der Region P Sprachrohr

1%

iInformiert
umfassend

96%

glaubwurdig

77%

sorgt fur
Entspannung

Basis: WLK regionale Tageszeitungen ab 14 Jahren / Trifft voll und ganz/teilweise zu
Quelle: ZMG Bevoélkerungsumfrage 2022



Der Zeitung schenkt man Glauben

Glaubwurdigstes Medium beli lokalen Themen

2%

kostenlose Anzeigenblatter

1
i

7

»”

3%

privates Fernsehen

| .
4%

ﬂ privater Horfunk

15%
INnternet

<
14%

offentl.-rechtlich. Horfunk

21%
‘I P offentl.-rechtlich. Fernsehen

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren
Quelle: ZMG Bevoélkerungsumfrage 2022

30%

Tageszeitung

O zMG

Nachprufbar gut




Bei Informationen zahlt Verlasslichkeit

Einstellungen zur Qualitat der Berichterstattung

80%

lch lege grol3en Wert
auf eine verlassliche
Berichterstattung

Bei der Mediennutzung
lege ich grof3en Wert
auf die Qualitat der
journalistischen Inhalte

67%

v
v
v

O zMG

14%

Ich lege grol3en Wert darauf,
grundlich informiert zu werden,
um Hintergrunde und Zusammen-
hange besser zu verstehen

Bei der Nutzung von Medien
Ist mir sehr wichtig, dass mir

der Absender bekannt ist

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren / Trifft eher zu/voll und ganz zu
Quelle: ZMG Bevéolkerungsumfrage 2023



Menschen haben immer das letzte Wort O zMG

Einstellungen zum Einsatz von Kl im Journalismus

65%

Guter Journalismus wird angesichts
zunehmend automatisierter
Texterstellung wichtiger

63%

Der Einsatz von Kl in der
Medienberichterstattung
wird die Unterscheidung
zwischen Fakten und Falsch-

meldungen erschweren

62%

\' Journalisten sind eine
vertrauenswurdigere Quelle
fur Nachrichten als K|

or»

@f

80+ &

Es sollte
immer ein Journalist

die letzte Entscheidung
uber einen journalistischen
Beitrag haben

e 36%

Kl wird Journalisten von Routine-
aufgaben befreien und mehr
seriose Recherche ermoglichen

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren, die schon einmal von Kl gehért haben / stimme voll und ganz zu/eher zu
Quelle: ZMG Bevoélkerungsumfrage 2023



O zMG

Iv genutzt

Intens
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Basis: WLK Tageszeitungen ab 14 Jahren
Quelle: ZMG Bevolkerungsumfrage 2022



Zeitungsleser sind ganz bei der Sache C ZMG

Konzentration beil der Nutzung unterschiedlicher Medien

Internet offentlich-rechtliches

Konzentrationsrate Zeitung 20, ﬁ Radio
v > (o)
0
7135% 48%
I offentlich-rechtliches
‘I‘ Fernsehen privates Radio
72% 45%
privates / kostenlose
’ Fernsehen %Zﬂ Anzeigenblatter
| z

51% 31%

4

I
W

/

A

\ & Y
23% 51% € - \\’
sehr 4 konzentriert / .
konzentriert /= \%- \

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren
Quelle: ZMG Bevolkerungsumfrage 2023

@



Die Zeitung ist ein Universalmedium O zZMG

Nutzung des jewelligen Ressorts

87% 83% 78% 76% 65% 64% 55% 48%

Regional-/ Politikaus  Vermischtes/ Internationale \y/itechaft Kultur/ Kommentare/
Lokaltell Deutschland Aus aller Welt Politik Feuilleton Leserbriefe

Sport

4

S

b.
4

Basis: WLK Zeitungen ab 14 Jahren / Befragte, die immer/haufig/gelegentlich lesen
Quelle: ZMG Bevolkerungsumfrage 2022



Zeitungen sind mehr als Print O ZMG

o

Zusatzangebote sprechen auch neue Zielgruppen an

Nichtleser
sehr interessiert/interessiert an ...

\
‘\\\

406%

Apps Mmit aktuellen
Nachrichten

16%

Von der Zeitung
veranstaltete
Messen

43%

Webseite/
Onlineportal
der Zeitung 34%

16%

Newsletter
21% der Zeitung

Videoangebote ) :
(z.B. Youtube- 33 % , 29% 24% Zlezlicgggearls
Kanal) Social Media - Audioangebote X
Account der Digitales (z.B. Podcasts)
Zeitung Archiv

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren, in den letzten 4 Wochen keine Tageszeitung gelesen | Quelle: ZMG Bevolkerungsumfrage 2022



Lokal- und Regionalnachrichten im Internet O ZMG

Relevanz und Wertschatzung

3

75%|I
r ..werden von kompetenten ‘
Journalisten verfasst

o
Wertschatzung 69 /0

GCesellschaft Bezahlpflichtige Lokal- .. halten mich immer
und Regionalnachrichten auf dem Laufenden

/ . Im Internet ...

66% 64%
Kostenlose Artikel ... bieten exklusive
reichen nicht aus, Informationen

Uum angemessen
459 B

INformiert zu sein
...dafdr bin ich bereit zu zahlen v

\

93%

Lokal- und Regional-
journalismus ist sehr
wichtig fUr unsere Relevanz

Basis: Bevolkerung ab 16 Jahren / Zustimmung voll und ganz, eher, teilweise
Quelle: ZMG Onlineumfrage 2024



Fake-News Erfahrungen

In Zeltungen eher selten

>
P 2 |
ﬁ \V’/:, in Zeltgrlften/ Itl im C’!‘gclich—

im privaten im offenthch— politischen IMm privaten rechtlichen
Radio rechtlichen Radio in der Zeitung Magazinen Fernsehen Fernsehen

5% 7% 8% 9% 10% 13%

85

haben schon einmal
Erfahrungen mit
Fake-News gemacht -

im Internet

() /4
WININl

vor allem im Internet b/ 78%

Basis: Bevolkerung ab 16 Jahren
Quelle: ZMG Onlineumfrage 2024




Fake-News im Internet

Redaktionen liefern geprufte Qualitat

Kaum Fake-News auf Webseiten
von redaktionell betreuten Medien

NN NN
v\ﬂ 6% v\p
Seiten der

offentlich-rechtlichen
Rundfunkanstalten

8%

Nachrichtenseiten

(z.B. Spiegel.de,
Focus.de, Stern.de)

/
6% \\¢‘
Seiten von privaten
Rundfunk- und
Fernsehanbietern

Haufig Fake-News in sozialen Netzwerken

O zMG

9%

Online-Seiten
von Zeitungen

36%

Kurznachrichtendienste

(z.B. X/Twitter, Bluesky
oder Mastodon)

0 20%

Suchmaschinen
(z.B. Google oder Bing)

B

67% Q 2% N

) Video-Plattformen
Soziale

(z.B. YouTube oder TikTok)
Netzwerke

(z.B. Facebook, Instagram,
oder LinkedIn)

30%

Messenger
(z.B. Whatsapp oder Telegram)

&»
T

Basis: Bevolkerung ab 16 Jahren, die im Internet Fake-News wahrgenommen haben
Quelle: ZMG Onlineumfrage 2024

) 339,

Blogs und Foren

ﬁ 12%
Provider/E-Mailanbieter

(z.B. T-Online, gmx,
web.de, AOL u.a))



Werbung ist Gestaltungshilfe fur den Einkaufszettel

Positive Einstellung zur Werbung

59%

Werbung verschafft

Uberblick Uber Angebote

\\ / 80%

Ceschafte, die in der
‘y Zeltung werben, sind serios’

17%

Anzeigen in der Zeitung sind

57%

Werbung macht auf
Produkte aufmerksam'

89%

Werbung ist hilfreich?

Basis: Deutschsprachige Bevolkerung/WLK Zeitungen ab 14 Jahren/Internetnutzer ab 16 Jahren/stimme voll und ganz/teilweise zu
Quelle: 1 Best for Planning 2024 | / 2 ZMG Media Monitor Handel KW 3-4 2024 / 3 ZMG Bevolkerungsumfrage 2022

glaubwurdig und zuverlassig?

O zMG



In der Zeitung ist Werbung wichtig C ZMG

Personen, die Werbung vermissen wurden

44%

IMm Briefkasten

54

IMm Anzeigenblatt

64%

in der Zeitung

<

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren / Werbung wirde sehr stark/stark/etwas vermisst
Quelle: ZMG Bevoélkerungsumfrage 2023



In Zeitungen sind Prospekte relevant 0 ZMG

Umgang mit Prospekten

Prospekte
in der Zeitung

Direktverteilte
Prospekte

y X
&0

&,

63%

haben in letzter Zeit
aufgehoben / ins Geschaft
mitgenommen™*

65%

werfen einen Tell
oder alle gleich weg*

Basis: *Bevolkerung ab 14 Jahren (n=960) / *WLK Tageszeitungen ab 14 Jahren (n=786)
Quelle: ZMG Bevoélkerungsumfrage 2023



Kundenapps sind praktisch, Prospekte stiften Nutzen O zZMG

Prospekte helfen, Apps machen mobill

Prospekte Kundenapps

R

sind praktisch, da ich sie immer dabeihabe

>
_m

helfen mir zu sparen

L —7)

helfen mir, keine Angebote zu verpassen

N
56 & 38

helfen mir bei der Einkaufsplanung

Basis: Alle Befragten | Angaben: Top2 in Prozent, Abfrage auf 6er Skala | Quelle: Media Monitor Handel, KW 29-30 + 35-38 2022
Frage: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu Apps von Geschaften/Prospekten zu. Aussagen siehe oben.



Werbung passt zu Lokalberichterstattung O zZMG

Werbung auf Seiten mit Lokal- und Regionalberichterstattung im Internet ...

66%

.. gibt auch lokalen/regionalen
Unternehmen die Moglichkelt,
Im Internet zu werben

S4%

... macht auf interessante
Angebote Iin der Region
aufmerksam

&

56%

... unterstutzt den
lokalen Handel

18%

.. Ist auf meine
Interessen abgestimmt

A

)

Basis: Bevolkerung ab 16 Jahren / Zustimmung voll und ganz, eher
Quelle: ZMG Onlineumfrage 2024



Webseiten der Regionalzeitungen
Starke Werbung auch im Netz

79%

Geschafte, die

auf den Webseiten
der Regionalzeitung
werben, sind serios

Basis: Bevolkerung ab 16 Jahren / Zustimmung voll und ganz, teilweise
Quelle: ZMG Onlineumfrage 2024

O zMG

Werbung auf Webseite
der Regionalzeitung:

70%

Ist glaubwurdig
und zuverlassig

65% ~
Hilft mir, %

preiswerte Angebote
auszuwahlen

406%

Ist fUr mich genauso (
INnteressant wie
redaktionelle Beitrage



Grof3er ist besser

Aufmerksamkeit

a'v,

60%

Vi-Seite 4¢

11-Seite 4¢

76%

Basis: Leserpanel regionaler Abonnementzeitungen ab 18 Jahren
Quelle: Media-Opal Benchmark-Datenbank 2013-2024

Markenidentifikation

AV,

Vi-Seite 4c

54%

Beachtung von Zeltungsanzeigen Y4-Seite vs. Y1-Seite

11-Seite 4¢

69%

.
74

$2

>
Sa

V

N

Vi-Seite 4c

15%

Aktionsimpuls

11-Seite 4¢

24%

\

O zMG

)

Ny
.




Ob Print oder E-Paper O ZMG

Hinter jedem Leser steckt ein aufmerksamer Kopf

a »
Werbung kommt an... o o ... und wirkt! Markenidentifikation’
v ~
59 I
60 I
J7
Anmutung?
41 I

41NN
4T 7

Anzeigenbeachtung Aktionsimpuls3
smm <

® Printonly 10 B ‘

® E-Paperonly 18 I

® Kombileser

1,FUr mich ist bei dieser Anzeige sofort erkennbar, fur wen hier geworben wird.” | 2 ,Die Anzeige gefallt mir* | 3 Nettowert aus Zustimmung zu: ,Internetseite besuchen”/
2weiter Uber Angebot informieren”/,Geschaft besuchen/Kontakt aufnehmen"/ ,etwas kaufen/Leistung in Anspruch nehmen* | Anteil (1 und 2): stimme voll und ganz zu/stimme eher zu
Basis: Alle Leser, n=10.983 - E-Paperstudie 2022 | Angaben: in Prozent



Konsumenten informieren sich aktiv in der Zeitung  zZMG

Wichtigste Informationsquelle fur Angebote der Geschafte

34

@ 28 g
Tageszeitung* o Internet** || A

13% ::j 9%

Anzeigenblatter® - Horfunk* Plakate

10%

Fernsehen™

74 4 .

™ 29% 47 13% 6%

’ Direktverteilung adressierte — Stadtillustrierte”
Werbung

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren
Quelle: ZMG Bevoélkerungsumfrage 2022 / *analog und digital / **ohne Angebote anderer Medien



O zMG
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Vielen Dank!

> &




