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BDZV-Kongress setzt klare Signale fiir Medienzukunft
Berlin, 17. September 2025

»Wir sind Moglichmacher, keine Bittsteller.” Mit diesem Satz brachte der Bundesverband Digitalpublisher
und Zeitungsverleger (BDZV) das Selbstverstandnis der Branche auf den Punkt. Rund 200
Fuhrungskrafte aus den Verlagen diskutierten gestern auf der Jahrestagung in Berlin tGber den Kurs der
Medienhauser im digitalen Zeitalter — iber Haltung, digitale Souveranitat und die Rickeroberung des
digitalen Werbemarkts.

,Wir gestalten aktiv die demokratische Offentlichkeit, héren den Menschen zu, geben Antworten auf
gesellschaftliche und politische Herausforderungen — verantwortungsbewusst und Iésungsorientiert®,
sagte der BDZV-Vorstandsvorsitzende Matthias Ditzen-Blanke. Der Verband versteht sich kiinftig noch
starker als Zukunftslabor fur Demokratie und Medien.

Digitale Souveranitat: Riickgrat statt Abhangigkeit

,Medien sind das inhaltliche Riickgrat der digitalen Okonomie. Es ist hochste Zeit, dass wir diesen Wert
mit starker Stimme benennen und mit guter Regulierung erhalten®, erklarte Nico Wilfer von der
Frankfurter Allgemeine Zeitung und Ressortvorstand Trends & Innovation im BDZV.

Medienwissenschaftler Prof. Martin Andree fand deutliche Worte: ,Klar kdnnen wir uns weiter der
Koalition aus Trump und Tech beugen. Klar kénnen wir die freien Medien als Grundlage unserer
Demokratie opfern, um ein paar Prozent Zélle zu sparen. Aber, um Trumps eigenes Lexikon zu bemiihen:
Wir machen damit einen verdammt schlechten Deal.*

Print und Digital: Wirkung zahlt

Auch die Zukunft von Print und Digital stand im Fokus des Kongresses. ,Wir denken nicht in Kanalen,
sondern in Wirkung®, so der Vorstandsvorsitzende Stefan Hilscher. Innovation bedeute Investition in
Relevanz und Nutzwert fir Leserinnen und Leser — nicht in Schlagworte. Innovation mahnte Hilscher aber
auch bei der notwendigen Regulierung an: ,Wenn wir weiter mediale Vielfalt haben wollen, gehért zur
Gatekeeperregulierung, dass sie vitale digitale Markte gewahrleistet.”
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Manfred Kluge von der Omnicom Media Group betonte die demokratische Verantwortung:
.Medienhauser, die vertrauenswirdige journalistische Inhalte produzieren und distribuieren, sind das
Bollwerk gegen Desinformation. Werbeinvestitionen in diese Medien sind wie griner Strom - in diesem
Fall gut fir unser demokratisches Klima.*

Zum Abschluss gab der BDZV-Hauptgeschaftsfihrer und Vorstandsvorsitzende Dr. Jorg Eggers ein
klares Versprechen: ,Wir entwickeln uns mutig weiter — aus eigenen Starken heraus. Unser Angebot an
die Gesellschaft: Qualitat, Dialog und Verantwortung Made in Germany.*

Pressekontakt:
BDZV, Dr. Andrea Gourd, Telefon: 030/726298-216, E-Mail gourd@bdzv.de

Folgen Sie uns auf LinkedIn, Instagram bdzv.de und X @BdzvPresse

Bundesverband Haus der Presse T +49(0)30 7262 98 21 Abteilung Kommunikation
Digitalpublisher und MarkgrafenstraBe 15 bdzv@bdzv.de Verantwortlich:
Zeitungsverleger e.V. 10969 Berlin www.bdzv.de Anja Pasquay


mailto:gourd@bdzv.de
https://www.linkedin.com/company/bdzv
https://www.instagram.com/bdzv.de/?hl=de
https://twitter.com/bdzvpresse?lang=de

