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DSGVO entscharfen, E-Privacy-Verordnung stoppen!

Kongress Zeitung Digital 2018: BDZV-Vizeprasident Thomas
Duffert fordert faire Rahmenbedingungen fir digitalen
Journalismus

,Ohne Daten keine Werbung, ohne Werbung kein Journalismus und ohne
Journalismus keine echte Demokratie. Wir mussen uns als Verlage ge-
meinsam und mit aller Kraft daflr einsetzen, dass der Irrsinn namens
DSGVO entscharft und dass der Wahnsinn namens E-Privacy-Verordnung
gestoppt wird.“ Das sagte Thomas Duffert, Vizeprasident des Bundesver-
bands Deutscher Zeitungsverleger (BDZV) und Vorsitzender der Konzern-
geschéftsfihrung der Madsack Mediengruppe, zum Auftakt des von BDZV
und Weltverband der Zeitungen und Nachrichtenmedien (WAN-IFRA) ver-
anstalteten Kongresses ,Zeitung Digital 2018 in Berlin.

Auch in der digitalen Welt blieben Werbeerlése fur Verlage und Medien-
hauser neben den sich langsam entwickelnden Bezahlmodellen die wich-
tigsten Einnahmequellen. Verlage brauchten aber faire Rahmenbedingun-
gen, um mit digitalen Werbeerldsen digitalen Journalismus finanzieren zu
koénnen, betonte Duffert vor rund 300 Verlegern, Geschéaftsfihrern, Verlags-
und Digitalverantwortlichen, die heute und morgen in Berlin zusammen-

kommen, um Uber die virulenten Themen im Markt zu diskutieren.

Duffert stellte insbesondere die Bedeutung des Lokaljournalismus fir De-
mokratie und Meinungsfreiheit heraus: ,Der Lokaljournalismus ist die Ko-
nigsdisziplin. Unbestechliche, leidenschatftliche Lokaljournalisten machen
Dummschwatzern, Demagogen und Populisten das Leben schwer.“ Dieser
Journalismus musse jedoch finanzierbar bleiben. Facebook und Co. hinge-
gen gehe es nicht um Meinungsfreiheit, sondern um Marktmacht.
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Kevin Beatty, WAN-IFRA-Vizeprasident und CEO dmg media, London, wies
in seiner Rede darauf hin, wie wichtig es sei, die Kundenbeziehung mit den
Nutzern im digitalen Umfeld zu vertiefen und an die eigenen Starken, etwa
das Storytelling, zu glauben. Dabei konnten Verlage durchaus von Amazon
und anderen Plattformen lernen.

Die Antwort auf die Marktdominanz inshesondere der US-Player kann laut
Jan Oetjen, Vorstand Consumer Applications United Internet, nur die Bil-
dung von Allianzen sein. In seiner Keynote ,Nutzer, Daten, Allianzen — Wie
entwickelt sich das digitale Business?“ erklarte Oetjen, Verlage mussten
Ubergreifende Log-in-Plattformen schaffen.

Ein weiteres Highlight am Vormittag des ersten Kongresstages war die
Keynote von Robin Govik, Chief Digital Officer Mittmedia, Goéteborg, zu
Digital-Abonnements ,Data rules: analytics drive digital subscriptions®. Govik
zeigte sehr anschaulich, wie sein Medienhaus malRgeschneiderten Content
fur die Nutzer erstelle, auch mit Unterstlitzung von Roboterjournalismus.

Der Kongress Zeitung Digital 2018, zum 18. Mal gemeinsam von BDZV und
WAN-IFRA veranstaltet, steht in diesem Jahr ganz im Zeichen von Paid
Content, Data Driven Publishing, Kunstliche Intelligenz, Social Publishing,
Start-ups und Blockchain in den Verlagen und um Innovationen im lokalen
Geschétft.

Als Experten am ersten Tag au3erdem auf dem Podium: Nils von der Kall,
Verlagsleiter Marketing und Vertrieb ZEIT Verlagsgruppe, Hamburg; Tobias
Henning, General Manager Premium, BILD, Berlin; Frank Schmiechen,
Chefredakteur Grinderszene; Freya Oehle, Grinderin, Beraterin flr
Automatisierung und Datenverarbeitung; Felix Friedrich, CEO und Co-
Founder The Buzzard, Esslingen; Julia Kdéberlein, Geschaftsfihrung
Kontextlab, Minchen; Gregor Landwehr COO und Co-Founder Content
Flow, Berlin

Moderiert wird der Kongress von Nadine Rosenkranz, Leitung Produktma-
nagement/Sales Marketing beim sh:z Schleswig-Holsteinischer Zeitungs-
verlag, und Peter Stefan Herbst, Chefredakteur der ,Saarbriicker Zeitung”.

Weitere Informationen finden Sie hier. Folgen Sie uns auf Twitter
@BdzvPresse und Instagram die_zeitungen

Kontakt: BDZV, Hans Hendrik Falk, Verantwortlicher Redakteur
Verbandskommunikation, Telefon 030/726298-233, E-Mail falk@bdzv.de

Haus der Presse, Markgrafenstraf3e 15, 10969 Berlin Tel. 030/72 62 98-211, Fax 030/72 62 98-217 E-Mail: bdzv@bdzv.de, Internet: www.bdzv.de
Bundesverband Deutscher Zeitungsverleger Abteilung Kommunikation Verantwortlich: Alexander von Schmettow


mailto:bdzv@bdzv.de
http://www.bdzv.de/
http://www.bdzv.de/veranstaltungen/alle-termine-archiv/veranstaltungsarchiv/2018/zeitungdigital2018/
https://twitter.com/bdzvpresse?lang=de
https://www.instagram.com/die_zeitungen/
mailto:falk@bdzv.de

