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1. Hintergrund
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Saisonalitaten Ereignisse
Eine einfache Gegenuberstellung von Werbespendings und Werbeerinnerung lasst alle aul3er Acht.
Das nutzt mathematische Verfahren, um und die Wirksamkeit der

einzelnen Beitrdge zu berechnen.



Datengrundlage

A

Werbeerinnerung

ZMG Media Monitor

(500 Falle/Woche,
insg. 50.500 Falle)

Untersuchungszeitraum:
Mérz 2016 bis Februar 2018
(KW10/2016 bis KW8/2018)

Quelle: ZMG Media Monitor / Nielsen Media Research / Google Trends
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2. Exploration

Werbespendings

ZMG




Media Mix Finanzbranche = EvI™
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Einbezogene Marken: Deutsche Bank, Sparkassen-Finanzgruppe, Commerzbank, Volks- und Raiffeisenbanken/Sparda-Banken Z



Werbespendings der Finanzbranche im Zeitverlauf
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Einbezogene Marken: Deutsche Bank, Sparkassen-Finanzgruppe, Commerzbank, Volks- und Raiffeisenbanken/Sparda-Banken



Absolute Spendings nach Marken
Sparkassen-Finanzgruppe ist Top-Spender

°
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Quelle: Nielsen Media Research - Zeitraum: Marz 2016 — Februar 2018 ZMG



Media Mix nach Marken

Anteil Spendings in %
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2. Exploration

Werbeerinnerung

ZMG




Zeitverlauf

iInnerung im

Indexierte Werbeer

Deutsche Bank starkster Anstieg der Werbeerinnerung
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Zeitverlauf

iInnerung im

Indexierte Werbeer

Externe Ereignisse haben Effekte
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Exkurs - Externe Effekte auf die Werbeerinnerung: Brexit
Google Hits fur Begriff ,,Brexit”
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Exkurs - Externe Effekte auf die Werbeerinnerung: Krisen

DEUTSCHE BANK CHART 0) Borse: Stuttgart Chart-Typ Gefiillter-Chart Optionen

Jetzt neu: fur Deutsche Bank ist der Dividenden-Chartvergleich verfugbar: Jetzt anzeigen
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COMMERZBANK CHART Bérse: Stuttgart Chart-Typ: Gefilllter-Chart Optionen
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Aktienkurs
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O) https://www.finanzen.net/aktien 1)

katerstimmung-bei-deutsche-bank-aktionaeren/20113012.html 5) http://www.faz.net/aktuell/wirtschaft/unternehmen/deutsche-grossbank-commerzbank-schreibt-rote-zahlen-15133047.html (Abruf: 9.8.18)

Stresstest fur Banken 0.0
Deutsche Bank und Commerzbank gelten als
anfillig 2)

Vor allem italienische Banken bekamen im Krisenfall Probleme, zeigt der Stresstest. Aber auch
deutsche Institute schneiden nicht gut ab. Dabei ist der Test Kritikern noch nicht streng genug. von

Deutsche-Bank-Aktien im freien Fall 1) émllrfllfli’FAIlﬂl'ml‘inf 3)
Arlogor hatfen wohl darsuf gehoff, dass ie Doutscho Bark Stastshifen wegen dor Millardorsirafe

© e an%  oAX*O nmw HRUSD O e G4 DOWIONES O LAl e wmse
in den USA erhait. Die Bundesn

Commerzbank-Aktienkurs fallt um mehr
als 8 Prozent

Katerstimmung bei Deutsche-Bank-
Aktionaren 4)

Die Deutsche Bank hat im zweiten Quartal 2017 mehr
verdient als von Analysten erwartet. Doch Bankchef Cryan
zeigt sich unzufrieden. Die Aktionare auch. Mit einem Minus
von 6,5 Prozent war die Aktie Schlusslicht im Dax.

DEUTSCHE GROSSBANK

Commerzbank schreibt rote Zahlen 5)

https://www.tagesspiegel.de/wirtschaft/rekordtief-deutsche-bank-aktien-im-freien-fall/14602322. html 2) https://www.tagesspiegel.de/wirtschaft/stresstest-fuer-banken-deutsche-bank-und-

commerzbank-gel!en-als-anfaelIig/13948926.§) http://www.faz.net/aktuell/finanzen/aktien/commerzbank-aktienkurs-faellt-um-mehr-als-8-prozent-14368309.html 4) https://www.handelsblatt.com/finanzen/banken-versicherungen/quartalszahlen-
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3. Werbekampagnen



Commerzbank: ,Die Bank an lhrer Seite"”
Seit 2012 - Ruckkehr zu altem Markenauftritt
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Anspruch. Qualitat.
Exzellenz.
Jetzt mit neuer Adresse.

COMMERZBANK |

Die Bank an Ihrer Seite

COMMERZBANK [

Die Bank an lhrer Seite J

Werbeausgaben: 85,2 Mio.€

Quelle: AdVision-digital / Nielsen Media Research Zeitraum: Marz 2016 — Februar 2018 Z P\/l @



Deutsche Bank: Abschied von ,Leistung aus Leidenschaft"
Neue Markenkampagne ab Mitte 2017

'

Werbeausgaben: 103,7 Mio.€

Quelle: AdVision-digital / Nielsen Media Research Zeitraum: Marz 2016 — Februar 2018 Z MG



Sparkassen-Finanzgruppe : "Einfachheit” ist das zentrale Thema
Seit 2016 neuer Markenauftritt / regionale Markenauftritte

ist einfach.
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® Vieles im Leben ist einfach,
N wenn man den passenden
© Finanzpartner hat.

Werbeausgaben: 228,3 Mio.€

Quelle: AdVision-digital / Nielsen Media Research Zeitraum: Marz 2016 — Februar 2018 Z M G



Volksbanken/Raiffeisenbanken: ,Jeder Mensch hat etwas, was
ihn antreibt” - seit 2009 ,Antriebskampagne® / regionale Markenauftritte

Wir mtisser wollen
reden zuhoren.

paydlrekt

Sicher online
bezahlen

- Ist Geld arllegen
L ohne sten

Quelle: AdVision-digital / Nielsen Media Research Zeitraum: Marz 2016 — Februar 2018 Z M G



Zusammenfassung: Wichtige Entwicklungen

( Sparkassen-Finanzgruppe und die Genossenschaftsbanken haben deutlich héhere TZ-Spendings
| als private Banken, die mehr in TV investieren.

I

Deutsche Bank erhoht Werbevolumen in TV ab 2017 massiv.

\

[ Deutsche Bank und Genossenschaftsbanken kénnen Awareness merklich steigern,
| Sparkassen-Finanzgruppe und Commerzbank nicht.

I

Sparkassen-Finanzgruppe und Commerzbank sind ,starke® Marken mit hoher Werbeerinnerung.

\

[ Saisonalititen und externe Faktoren (Brexit, Krisen) zeigen deskripitiv einen Effekt
| auf die Werbeerinnerung.




4. Ergebnisse des Modelings



Einflussfaktoren in der Ubersicht
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Effizienz-Index

B Share of Advertising Share of Effect
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Kontakt

Bei Fragen wenden Sie sich bitte an:

Alexander Potgeter

Leitung Forschung

Prokurist / Mitglied der Geschaftsleitung
Tel.: 069/97 38 22-33
potgeter@zmg.de

Grit Rother
Projektleitung Forschung

Tel.: 069/97 38 22-66
rother@zmg.de

ZMG


mailto:potgeter@zmg.de
mailto:rother@zmg.de

