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BDZV-Jahrbuch „Zeitungen 2018/19“: Alles über die Zeitung 

Deutschland ist ein Zeitungsland. Mit ihren Printausgaben und den digitalen 

Angeboten erreichen die Tageszeitungen mehr Menschen als je zuvor. Über 

88 Prozent der Bevölkerung über 14 Jahren, das sind mehr als 62 Millionen 

Leser und Nutzer, informiert sich regelmäßig in den Angeboten der 323 

Tageszeitungen, 23 Wochenzeitungen und sechs Sonntagszeitungen. Die 

Zeitungen werden als verlässliche und glaubwürdige Quelle überregionaler 

und lokaler Nachrichten von ihren Lesern hochgeschätzt. Nachzulesen ist 

das im neuen Jahrbuch „Zeitungen 2018/19“, das der Bundesverband 

Deutscher Zeitungsverleger (BDZV) jüngst veröffentlicht hat.  

In der mittlerweile 32. Ausgabe liefert das Werk nicht nur Zahlen zur 

Leserschaft sowie wirtschaftliche Daten und Fakten zur Lage der Branche, 

sondern auch viel Best Practice aus den Verlagen, gesellschaftspolitische 

Diskussionen und Expertenbeiträge zu digitalen Themen. 

Ein Schwerpunkt des Jahrbuchs ist der Beitrag zur wirtschaftlichen Lage der 

Zeitungen vom Wirtschaftskorrespondenten Dieter Keller und Christian 

Eggert, Leiter Verlagswirtschaft, BDZV. Einen umfassenden Überblick über 

die Digitalaktivitäten der Verlage bietet der Artikel von Holger Kansky, Leiter 

Digitales, BDZV. Reichweiten und Zielgruppen hat Andrea Gourd, Leitung 

Redaktion „Die Zeitungen“, BDZV, untersucht. Meinolf Ellers, Chief Digital 

Officer bei der dpa, beschäftigt sich mit Kundenbeziehungen und innovativen 

Bezahlmodellen im digitalen Umfeld. Professor Alexander Gutzmer, 

Quadriga Hochschule Berlin, stellt Ideen für Verlage im Bereich Content 

Marketing vor. Neue Geschäftsfelder, beispielweise im Bereich Logistik, 

werden von Johannes Freytag, Fachautor, vorgestellt. 

Ein gesellschaftliches Thema präsentiert der Tübinger 

Medienwissenschaftler Professor Bernhard Pörksen, der in seinem Essay 

das Medienvertrauen beleuchtet und eine Vision für die Kommunikation im 
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digitalen Zeitalter entwirft. Über das, was Lokaljournalisten erleben, wenn sie 

für eine Woche die Arbeitsplätze tauschen, berichtet Hans Hendrik Falk, 

Verantwortlicher Redakteur Verbandskommunikation, BDZV, in seinem 

Beitrag zur Aktion #ReporterTausch2018. 

Statistiken, Tabellen, Grafiken und Kurzinterviews erhöhen den Nutzwert des 

Nachschlagwerks „Zeitungen“. Die 327 Seiten starke Publikation dient all 

jenen, die sich mit den Zeitungen in Deutschland beschäftigen, als 

umfassende Informationsquelle und Serviceinstrument. 

Das Jahrbuch „Zeitungen 2018/19“ (ISBN 978-3-939705-24-6) kann hier 

zum Preis von 26,00 Euro bestellt werden. Studenten erhalten einen 

Sonderpreis. 

Kontakt: BDZV, Anja Pasquay, Pressesprecherin, Telefon 030/726298-214, 

E-Mail pasquay@bdzv.de. 

BDZV, Hans Hendrik Falk, Verantwortlicher Redakteur, Telefon 030/726298-

233, E-Mail falk@bdzv.de   

Folgen Sie uns auf Twitter @BdzvPresse und Instagram @die_zeitungen 
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