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BITTE ZU ENDE DENKEN!
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Die Gesundheit unserer Kinder liegt uns am Herzen. Deshalb wunschen wir uns
wirksame Malinahmen, die Kinder vor Fehlernahrung schutzen. Werbeverbote sind
unwirksam im Kampf gegen kindliches Ubergewicht. Wir wollen, dass unsere Kinder

in einer Welt mit Informations-, Meinungs- und Medienvielfalt aufwachsen konnen.

Denn durch pauschale Werbeverbote wie das Kinder-Lebensmittel-Werbegesetz
verlieren Medien nicht nur eine der wichtigsten Einnahmequellen, sondern unsere
Gesellschaft auch die zuverlassige Versorgung mit Informationen als Gegengewicht
zu Desinformation und Fake News.



