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Die deutschen Zeitungen
iIn Zahlen und Daten

Zeitungen 2008 auf einen Blick"

Zeitungen Anzahl Auflage
lokale und regionale Abonnementzeitungen 335 14,30 Mio.
liberregionale Zeitungen 10 1,65 Mio.
Strallenverkaufszeitungen 9 4,47 Mio.
Tageszeitungen gesamt 354 20,42 Mio.
Wochenzeitungen? 28 1,98 Mio.
Sonntagszeitungen? 6 3,55 Mio.

Gesamtauflage der Zeitungen 25,95 Mio.

Zeitungsausgaben insgesamt 1.512

Publizistische Einheiten 135

Auf je 1.000 Einwohner tber 14 Jahre kommen in Deutschland 289 Tageszeitungsexemplare

1) Stand: 1. August 2008. Die Auflagenangaben beziehen sich auf die Meldungen an die IV\W/II 2008.
2) Wochenzeitungen, die der VW angeschlossen sind.
3) Alle durch die IVW separat ausgewiesenen Sonntagszeitungen.

Quelle: BDZV/Schiitz
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Entwicklung der Tages-, Sonntags- und Wochenzeitungen

Publizis- Verlage Verkaufte
tische als Heraus- Auflage  Sonntags- Wochen-
Jahr! Einheiten geber Ausgaben in Mio. zeitungen  zeitungen
1954 225 624 1.500 13.4 3 28
1964 183 573 1.495 17,3 3 50
1967 158 535 1.416 18,0 3 56
1976 121 403 1.229 19,7 3 47
1979 122 400 1.240 20,3 4 46
1981 124 392 1.258 20,5 3 49
1983 125 385 1.255 21,3 3 43
1985 126 382 1.273 20,9 4 45
1987 121 (375) - 211 4 44
1989 119 358 1.344 20,6 5 37
1989 DDR 37 38 291 9,6 - -
1991 158 410 1.673 27,3 7 29
1993 137 384 1.601 25,9 9 31
1995 135 381 1.617 25,4 8 30
1997 135 371 1.582 25,0 7 24
1999 135 355 1.581 24,0 7 24
2001 136 356 1.584 23.8 7 24
2003 134 349 1.561 22,6 7 25
2005 138 359 1.538 21,7 6 27
2006 136 352 1.524 21,2 6 28
2007 135 351 1.514 20,8 7 27
2008 135 354 1.512 20,4 6 28

1) 1954 — 1989: altes Bundesgebiet, ab 1991 inkl. Ostdeutschland.

Quelle: Schiitz/IVW

Zur Lage der Zeitungen

in Deutschland 2008

Von Anja Pasquay

Das Schicksal regelmaRig (leicht) sinkender Reich-
weiten teilt sich die deutsche Tagespresse fast
durchgéngig mit den Zeitungen in Europa und den
USA. Mittlerweile ist dies allerdings nicht mehr
die ganze Geschichte. Denn die Zeitungsreich-
weiten geben nur Auskunft iber die Lektire ge-
druckter Exemplare; nicht berlicksichtigt wird die
Nutzung der Zeitungswebsites im Internet. Und
wenn bis heute die einschldgigen Studien auch
immer wieder zu dem Ergebnis kommen, dass
intensive Internetnutzer zugleich intensive Zei-
tungsleser sind, so wird es doch selbst bei einer
erheblichen Schnittmenge insbesondere unter
den Jiingeren Viele geben, die Zeitungsinhalte
ausschliellich tiber deren Internetauftritt nutzen.
Ein sinnvolles Verfahren fiir eine gemeinsame
Ausweisung der Reichweiten, gedruckt und on-
line, gibt es hisher nach nicht. Hilfreich kénnte
hier die so genannte Intermedia-Datei der Ar-
beitsgemeinschaft Media-Analyse (ag.ma) sein,
die in Zukunft die Nutzungsdaten von Print und
Online vergleichbar machen soll.

Die Reichweiten der gedruckten deutschen Ta-
geszeitungen bewegen sich auf einem hohen
Niveau. Fir die Tageszeitungen insgesamt wird
eine Reichweite von 72,4 Prozent ausgewiesen.
Dies bedeutet, dass rund 47 Millionen Deutsche
— das sind knapp drei Viertel der Bevolkerung —
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iiber 14 Jahren tdglich eine Zeitung in die Hand
nehmen. Ihre héchste Reichweite erzielen die
Tageszeitungen traditionell bei den 40- bis 69-
jahrigen Lesern, ndmlich zwischen knapp 74 und
knapp 84 Prozent. Von den tiber 70-Jahrigen grei-
fen 83 Prozent regelmalig zur Tageszeitung, und
bei den 30- bis 39-Jahrigen sind es fast 67 Pro-
zent. Aber auch die jlingeren Altersgruppen sind
Zeitungsleser: Immerhin gut 47 Prozent der 14-
bis 19-Jahrigen und knapp 58 Prozent der 20- bis
29-Jahrigen interessieren sich fiir die gedruckte
Tagespresse.

Bei den lokalen und regionalen Abonnementzei-
tungen liegen die Leserinnen mit gut 61 Prozent
sogar ganz leicht vor den Lesern (60 Prozent).
Dagegen werden Kaufzeitungen und tiberregio-
nale Abonnementzeitungen starker von Ménnern
(26,4 Prozent beziehungsweise 6,8 Prozent) als
von Frauen (15,8 Prozent beziehungsweise 4,2
Prozent) genutzt.

Gesamtumsatz stabil

2007 konnten die Zeitungen beim Gesamtumsatz
aus Anzeigen, Beilagen und Vertrieb im Vergleich
zum Vorjahr einen leichten Zuwachs verzeichnen,
er stieg von 9,14 Milliarden Euro auf 9,18 Milli-
arden Euro an (+0,5-Prozent). Davon entfielen
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8,63 Milliarden Euro auf die Tageszeitungen, die
damit ein Plus von 0,4 Prozent erzielten.

Die wirtschaftlichen Rahmenbedingungen fielen
2007 erneut positiv aus; das Bruttoinlandspro-
dukt wuchs real um 2,5 Prozent, nachdem es
2006 sogar um 2,9 Prozent gestiegen war. Die
Inflationsrate stieg mit 2,2 Prozent wieder an
(2006: 1,7 Prozent). Die Verlage konnten am wirt-
schaftlichen Wachstum allerdings nur unter-
durchschnittlich partizipieren: Hatten sie 2006
bei den Anzeigen noch leicht hinzugewonnen (1,3
Prozent), so blieb der Umsatz in diesem Bereich
2007 mit 0,9 Prozent unter dem Vorjahr; die
Vertriebsumsatze wiesen sogar ein minimales
Minus auf (-0,01 Prozent). Angesichts dieser Er-
gebnisse steht nicht zu erwarten, dass die bis
zum Jahr 2000 gltige Faustregel, wonach zwei
Drittel der Umsatze im Zeitungsgeschaft mit An-
zeigen und Werbung und ein Drittel mit dem Ver-
kauf erzielt werden, neu belebt wird. Im Jahr
2007 stammten 53 Prozent der Erlose aus dem
Anzeigengeschéft, 47 Prozent aus dem Ver-
triebsgeschaft.

Entwicklung des Anzeigengeschéfts

Mit einem Werbeumsatz von 4,5 Milliarden Euro
im Jahr 2007 (+0,7 Prozent) bleiben die Tages-
zeitungen mit Abstand der groRte Werbetrager.
Die Werbeumsatze der Wochen- und Sonntags-
zeitungen stiegen von 260 auf 270 Millionen Euro
(+3,6 Prozent); die Zeitungssupplements wer-
den nicht mehr eigens ausgewiesen. Der Ge-
samtwerbeumsatz aller Zeitungsgattungen be-
lief sich auf 4,83 Milliarden Euro (40,9 Prozent).
Der Werbemarkt in Deutschland wuchs leicht:
Die durchschnittliche Umsatzsteigerung aller
Werbemedien lag 2007 bei +2,0 Prozent. Der
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Anteil der Zeitungsbranche am Gesamtwerbe-
aufkommen stagnierte bei 23 Prozent, im Jahr
2000 war er noch leicht auf 29 Prozent ange-
stiegen.

Die Regionalzeitungen in West- und Ostdeutsch-
land kamen 2007 bei ihren Anzeigenumséatzen
auf zusammen 3,64 Milliarden Euro. Die Anzei-
genumfange nahmen von Januar bis Dezember
2007 um 1,4 Prozent zu: Dabei lagen die Zeitun-
gen im Westen (40,9 Prozent) deutlich hinter
denen im Osten, die sogar 6,1 Prozent Umfang-
zuwachs verzeichnen konnten. Die Entwicklung
der Nettoanzeigenumféange verlief in den Anzei-
gensparten sehr unterschiedlich: Wahrend die
Stellenanzeigen (+27,0 Prozent) erneut deutlich
zulegten und Geschafts- (+1,6 Prozent) und
Familienanzeigen (40,3 Prozent) auf niedrigem
Niveau im Plus blieben, gingen die Umfénge bei
Reiseanzeigen (-8,0 Prozent), Kfz-Marktanzeigen
(-11,1 Prozent), Immoabilienanzeigen (-5,6 Pro-
zent), Veranstaltungs- (-3,2 Prozent) und sonsti-
gen Anzeigen (-5,2 Prozent) zurlick.

Im ersten Halbjahr 2008 sind die Umfénge be-
zahlter Anzeigen der lokalen und regionalen
Abonnementzeitungen im Vergleich zu dem ent-
sprechenden Vorjahreszeitraum mit -1,5 Prozent
leicht geschrumpft. Positiv behaupten konnten
sich allein die Stellenanzeigen (+ 10,2 Prozent)
und die Familienanzeigen (42,9 Prozent); Im-
mobilienanzeigen (-13,1 Prozent), Veranstaltun-
gen (-5,6 Prozent), Geschéaftsanzeigen (-1,6 Pro-
zent), Kfz-Anzeigen (-5,0 Prozent) und Reisemarkt
(-7,9 Prozent) sowie die sonstigen Anzeigen
(-2,3 Prozent) weisen hingegen von Januar bis
Juni 2008 ein Minus auf.

Die Entwicklung des Geschafts mit Prospektbei-
lagen verlief 2007 mit +0,6 Prozent stabil: Im
Westen lag das Plus bei 0,8 Prozent, im Osten

gab es ein Minus von 3,5 Prozent. Im ersten
Halbjahr 2008 hingegen ging auch dieser Teil-
markt um 5,7 Prozent zurlick (West: -5,6 Prozent/
Ost: -6,9 Prozent).

Auflagen bei 25,9 Millionen Exemplaren

Die Zeitungen in Deutschland haben eine Ge-
samtauflage von 25,35 Millionen Exemplaren pro
Erscheinungstag (IVW: II. Quartal 2008). Davon
entfallen auf Westdeutschland 23,0 Millionen, auf
die neuen Lander knapp drei Millionen Exemplare.
Im Vergleich zum entsprechenden Vorjahresquar-
tal bedeutet dies ein durchschnittliches Aufla-
genminus von 499.189 Exemplaren (-1,9 Prozent).
Wahrend die Zeitungen im Westen -1,62 Prozent
(-378.515 Exemplare) an Auflage verloren, ging
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der Verkauf im Osten um -3,96 Prozent (-120.674
Exemplare) zurtick. Insgesamt beliefen sich die
Verluste per saldo bei den lokalen/regionalen Zei-
tungen auf -1,78 Prozent, bei den Kaufzeitungen
auf -2,16 Prozent und bei den Sonntagszeitungen
auf -4,43 Prozent. Die (iberregionalen Titel stag-
nierten (+0,24 Prozent), im Plus liegen auch die
Wochenzeitungen (41,01 Prozent).

Die verkaufte Auflage aller Zeitungsgattungen
gliedert sich in 20,43 Millionen Tageszeitungs-
exemplare, 3,55 Millionen Sonntagszeitungen
und knapp zwei Millionen Wochenzeitungen. Bei
den Tageszeitungen entfallen 14,3 Millionen
Exemplare auf die lokalen und regionalen Abon-
nementzeitungen, gut 1,6 Millionen auf tiberre-
gionale Blatter und knapp 4,5 Millionen auf die
Kaufzeitungen.

BDZV-Umsatzerhebung 2007 — Zusammenfassung der Ergebnisse

Anzeigen-/  Differenz ~ Vertriebs-  Differenz Gesamt- Differenz
Beilagen- in % umsatze in % umsatze in %
umsatze in inMrd. € inMrd. €
Mrd. €
2007 2006 2007 2006 2007 2006
Tages-
zeitungen 4567 4533 +0,76% 4,062 4,061 +0,05% 8630 8594 +0,42%
Wochen-/
Sonntags-

zeitungen 0270 0,260 +3,67% 0,198 0,201 -1,19% 0,468 0,461 +1,55%

Supplements

Gesamt 4,837 4,793 +0,92% 4,261

Bei der Addition kdnnen sich Rundungsdifferenzen ergeben.

0,090 0,090 -0,44%

4,261 -0,01% 9,187 9,144 +0,47%

Bei den Supplements ist eine gesonderte Ausweisung von Anzeigen- und Vertriebserlésen nicht mdglich, da die Umsatze

gegeneinander aufgerechnet werden.

Quelle: BDZV
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Entwicklung der Zeitungen in der Bundesrepublik Deutschland 1954 — 2008
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Verhéltnis von Abonnementzeitungen und StraBenverkaufszeitungen 1950 — 2008

Jahr
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2007 - 16,2
2005 8 16,8

200352_17.4
2000”—13,2
19976'1—19,1
1995“_19.5
1993&1—193
19905'7_15.1
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Jahr
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2000
1997
1995
1993
[] StraRenverkaufszeitungen 1990
1980
I Abonnementzeitungen 1970
1960
1950
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Auflage in Millionen
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Stand IVW/II 2008
Quelle: IVW/BDZV BZDF1008
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Lokale, regionale und iiberregionale Abonnementzeitungen 1950 — 2008

Zahl der Zahl der
tiber- lokalen und
regionalen regionalen
Jahr Abozeitungen Abozeitungen

2008 10 335 1'6
2007 10 333 1'5
2005 10 341 1'6
2003 10 331 1'6
2000 10 339 16
1997 10 349 ”
1995 7 354 1'4
1990 7 360 "3
1985 4 369 1°
1980 4 383 °'9
1970 4 M7 0'7

1960 4 482 0'6

1950 4 420

14,3
14,5
15,1
15,8
16,6
17,6
181
13.8
13,5
13,2
11,8

10,7

10,2
T T T T

T T T 1
6 8 10 12 14 16 18 20
Auflage in Millionen

|:| liberregionale Abozeitungen

. lokale und regionale Abozeitungen

Stand [VW/II 2008
Quelle: BDZV
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Zeitungsverkauf in der Bundesrepublik Deutschland im 1l. Quartal 2008

in Millionen Exem

plaren

354 Tages- |14,3
zeitungen 5,2
gesamt | | 0,9
20,4
335 lokale u. 13,0
regionale Abo- 0.9
zeitungen 0.4
14,3
10 iber- | 1.0
regionale 0,2
Zeitungen At
1.6
0.2
9 Kauf- a1
zeitungen (10,2
4,5
1.1
6 Sonntags- 2,2
zeitungen 0,2 |:| Abonnementverkauf
35
- |:| Einzelverkauf
- ]1.6 .
28 Wochen- [ 0,1 . Sonstiger Verkauf/Bordexemplare
zeitungen 2.2 1,9 . Verkauf gesamt
I T T T T 1
0 5 10 15 20 25

Quelle: BDZV/IVW

Mio. Exemplare

BK0708
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Zeitungsverkauf in der Bundesrepublik Deutschland — Auflagen nach Abonnement,
Einzel-, Sonstigem Verkauf und Bordexemplaren im II. Quartal 2008 : 2007

Zeitungskategorie Verkauf Verkauf ~ Differenz  Differenz Abo Abo EV EV SV SV Bordex. Bordex.
11/08 11/07 Exempl. in % 11/08 11/07 11/08 11/07 11/08 11/07 11/08 11/07

Lokale und regionale
Abonnementzeitungen  14.305.293  14.564.821  -259.528 -1,78%  13.058.260 13.314.192 825.662 872.577 371.998 339.701 49.373 38.351
Westdeutschland 11.732.706  11.893.978  -161.272 -1,36%  10.677.361 10.836.487 702.128 743.460 312.503 284.198 40.714 29.833
Ostdeutschland 2.572.587 2.670.843 -98.256 -3,68% 2.380.899 2.477.705 123.534 129.117 59.495 55.503 8.659 8.518
Uberregionale Zeitungen ~ 1.649.860 1.645.913 3.947 0,24% 1.006.013 1.020.974 257.425 272.518 147.969 152.326  238.453  200.095
Westdeutschland 1.607.755 1.600.903 6.852 0,43% 967.426 979.969 255.353 269.475 146.523 151.364  238.453  200.095
Ostdeutschland 42.105 45.010 -2.905 -6,45% 38.587 41.005 2.072 3.043 1.446 962 0 0
Kaufzeitungen 4.473.099 4.571.963 -98.864 -2,16% 182.717 171.074  4.125.976 4.262.683 111.192 98.976 53.214 39.230
Westdeutschland 4.219.648 4.323.329  -103.681 -2,40% 132.173 124.209  3.940.085 4.075.236 94.426 84.867 52.964 39.017
Ostdeutschland 253.451 248.634 4817 1,94% 50.544 46.865 185.891 187.447 16.766 14.109 250 213
Tageszeitungen 20.428.252  20.782.697  -354.445 -1.71%  14.246.990 14.506.240  5.209.063 5.407.778 631.159 591.003  341.040  277.676
Westdeutschland 17.560.109  17.818.210  -258.101 -1,45%  11.776.960 11.940.665  4.897.566 5.088.171 553.452 520.429 332131  268.945
Ostdeutschland 2.868.143 2.964.487 -96.344 -3,25% 2.470.030 2.565.575 311.497 319.607 77.707 70.574 8.909 8.731
Sonntagszeitungen 3.547.323 3.711912  -164.589 -4,43% 1.106.501 1.117.010  2.181.656 2.340.807 91.883 119.662  167.283  134.433
Westdeutschland 3.547.323 3.643.254 -95.931 -2,63% 1.106.501 1.106.138  2.181.656 2.286.091 91.883 116.675  167.283  134.350
Ostdeutschland 0 68.658 -68.658  -100,00% 0 10.872 0 54.716 0 2.987 0 83
Wochenzeitungen 1.976.920 1.957.075 19.845 1,01% 1.630.846 1.610.115 143.953 143.821 158.996 156.601 43.125 46.538
Westdeutschland’ 1.919.849 1.944.332 -24.483 -1,26% 1.602.766 1.600.662 136.588 141.904 137.370 155.228 43.125 46.538
Ostdeutschland? 57.071 12.743 44328  347,86% 28.080 9.453 7.365 1.917 21.626 1.373 0 0

Gesamt 25.952.495  26.451.684  -499.189 16.984.337 17.233.365  7.534.672  7.892.406 882.038 867.266  551.448  458.647

Westdeutschland 23.027.281  23.405.796  -378.515 14.486.227 14.647.465  7.215.810  7.516.166 182.705 792.332 542539  449.833
Ostdeutschland 2.925.214 3.045.888  -120.674 2.498.110 2.585.900 318.862 376.240 99.333 74.934

1) Die ,Morgenpost fiir Sachsen am Sonntag” wird von der IVW nicht mehr separat ausgewiesen. Die Auflage flieRt in
Morgenpost f. Sachsen (siehe Kaufzeitungen) ein.
2) In die IVW-Zahlung der Wochenzeitungen wieder aufgenommen wurde der russischsprachige Titel ,Russkaja Germanija“,
der im Vorjahr wegen einer Systemumstellung keine Auflage gemeldet hatte. Quelle: IVW, Zusammenstellung des BDZV
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Auflagengruppen und Anteile an der Gesamtauflage 2004 Auflagenentwicklung der Zeitungen und Zeitschriften 1989 — 2008
Auflagen- . .
groBen-  Auflage Mio. Stiick
klassen  in Mio. 140 ]
unter 4
5.000 |
e 116,15
5.000- ]
10.000 i
10.000- 100 7]
20.000 .
20.000- 80
40.000 .
40.000- i
60.000 60 —
60.000- 1
100.000 40 43,57
100000- ]
150,000 Il 23,97
150.000- 20 T
7 K
200.000 i 13,81
tiber 18 0'————--———— —————————————————— 1,97
200.000 oo o el o ol ol ol clalm! <ol ol ! o Wahr
' ' ' ' ' ' ' ' ' ST aaessS838888 8
0 10 20 30 4 5 6 7 8 T T T T T T T T T T T S e e e e e e o
Gesamtauflage Anzahl der Verlage'
2004 in Mio. 21,74 Publikumszeitschriften Fachzeitschriften
Tageszeitungen' === Wochenzeitungen
Stand 5. Oktober 2004. Die Ergebnisse beruhen auf der 7. Stichtagssammlung des Pressestatistikers Walter J. Schiitz.
1) Vier Verlage machten keine Angaben. Kundenzeitschriften
Quelle: Schiitz/BDZV BZDF1705
Lesehilfe: 264 Zeitungen haben eine Auflage von maximal 60.000 Exemplaren. Die Auflagenangaben beziehen sich jeweils auf das II. Quartal. Ab 1991 sind die verkauften Exemplare in Ostdeutschland
(soweit der IVW gemeldet) eingeschlossen.
1) Diese Zahl enthalt die Auflage der Sonntagszeitungen (3,54 Millionen Exemplare).
Quelle: IVW/BDZV BZDF1908
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Auflagenentwicklung der Tageszeitungen in der Bundesrepublik Deutschland
(Westdeutschland) von 1970 — 2008 nach Zeitungstypen und Vertriebswegen®

Die deutschen Zeitungen in Zahlen und Daten

Verénderung in Prozent

1/1970 11/1980 /1990 11/2000 1/2007 l/2008  1970/2008 1980/2008 1990/2008 2000/2008
Verkauf
Lokale und regionale Abonnementzeitungen?  12.068.008 13.189.488 13.822.541 13.090.725 11.893.978 11.732.706 -2,8 -11,0 -151 -10,4
Uberregionale Zeitungen? 779.277 941.963 1.317.474 1.591.929 1.600.903 1.607.755 +106,3 +70,7 +22,0 +1,0
Kaufzeitungen 5.257.621 6.457.529 5.704.601 5.428.218 4.323.329 4.219.648 -19,7 -34,7 -26,0 22,3
Tageszeitungen gesamt 18.104.906 20.588.980 20.844.616 20.110.872 17.818.210 17.560.109
Abonnement
Lokale und regionale Abonnementzeitungen?  11.178.504 12.142.109 12.503.277 11.936.058 10.836.487 10.677.361 -4.5 -121 -14.6 -10,5
Uberregionale Zeitungen2-3 656.621 767.808 948.499 1.049.055 979.969 967.426 +47.3 +26,0 +2,0 -7.8
Kaufzeitungen 56.182 75.206 77.364 90.049 124.209 132.173 +135,3 +75,7 +708  +46,8
Tageszeitungen gesamt 11.891.307 12.985.123 13.529.140 13.075.162 11.940.665 11.776.960
Einzelverkauf
Lokale und regionale Abonnementzeitungen? 889.504 1.047.379 1.264.406 1.013.679 743.460 702.128 21,1 -33.0 -44.5 -30,7
Uberregionale Zeitungen2-3 122.656 174.155 271.944 361.669 269.475 255.353 +108,2 +46,6 -6,1 -29,4
Kaufzeitungen 5.201.439 6.382.323 5.612.550 5.284.982 4.075.236 3.940.085 -24,3 -38.3 -29.8 -25,4
Tageszeitungen gesamt 6.213.599 7.603.857 7.148.900 6.660.330 5.088.171 4.897.566
Sonstiger Verkauf*
Lokale und regionale Abonnementzeitungen - - 54.858 140.988 284.198 312.503 - -  +5439 +1505
Uberregionale Zeitungen - - 97.031 181.205 151.364 146.523 - - +2968 +1125
Kaufzeitungen — — 14.687 53.187 84.867 94.426 — - +9035 +1771
Tageszeitungen gesamt 166.576 375.380 520.429 553.452
Bordexemplare*
Lokale und regionale Abonnementzeitungen - - - - 29.833 40.714 - - - -
Uberregionale Zeitungen - - - - 200.095 238.453 - - - -
Kaufzeitungen - - - - 39.017 52.964 - - - -

268.945

Tageszeitungen gesamt

332.131

1) Die Verkaufsauflage aller Tageszeitungen betrug im II. Quartal 1950 11.581.445 und 11/1960 13.593.463 Exemplare

2) Ab 1988 und ab 1998 Anderung der Statistik: Umgruppierung bei iiberregionalen Zeitungen

3) Veranderung 1990ff. bedingt durch Umgruppierung geringfiigiger Auflagenanteile in die neue IVW-Kategorie , Sonstiger Verkauf”

4) Bordexemplare wurden durch die IVW bis 1.1.2003 als Teil des ,,Sonstigen Verkaufs” erfasst und werden seitdem gesondert
ausgewiesen. Fiir den Vergleich werden die Werte fiir Sonstigen Verkauf und Bordexemplare fiir 2008 zusammengefasst.
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Zeitungen 2008

Werbeaufwendungen in der Bundesrepublik Deutschland 1997 — 2007
Marktanteile der Medien in Prozent

% Gesamt: 100%
30
25
20 —_ l......ll‘"'ll'I'llll‘l".....“"“'ll..‘l.........l.l.l.....
15
10 e
i ____----- -__--"”_>A"
5 |
0 T T T T T T T T
1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
== Tageszeitungen v TV Direktwerbung
T an Publikums- e ; --
Ubrige Medien = eitschriften Anzeigenblatter
Hirfunk Online- - = - Wochen- und
ortun Angebote Sonntags-
= 7gitungssupplements? zeitungen

Bei der Addition konnen sich Rundungsdifferenzen ergeben
1) Verzeichnis-Medien, AuRen-, Fachzeitschriften- und Filmtheaterwerbung
2) Bei Zeitungssupplements werden ab 2002 Vertriebs- und Anzeigenerldse miteinander verrechnet und
als Gesamtergebnis dargestellt. Dadurch ergibt sich ein geringfigig héherer Marktanteil.
Quelle: BDZV/ZAW BK0308
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Werbeaufwendungen in der Bundesrepublik Deutschland 1985 — 2007:
Marktanteile der Medien in Prozent

1985 1990 1991 1992" 1994 1996 1998 2000 2002 2004 2006 2007

Tageszeitungen 37,1 329 330" 321 305 285 282 280 246 230 223 220

Wachen- und

Sonntagszeitungen 1,8 14 14 15 12 12 12 12 13 12 13 13
Zeitungs-

supplements - 09 07 09 08 06 04 03 05 05 04 04
Publikums-

zeitschriften 151 125 115" 108 97 91 90 96 96 94 91 88
Anzeigenblatter 70 80 777 77 83 80 85 77 85 94 95 95
v 83 116" 132" 139 165 184 194 20,1 19,7 19,7 202 200
Horfunk 30 37" 34 31 33 32 29 31 30 32 33 33
Direktwerbung 10,6 12,2' 125" 13,1 134 152 153 145 166 174 163 16,1
Online-Angebote 01 07 11 14 24 33
Ubrige Medien? 17,2 168" 166" 17,0 16,3 158 149 148 159 149 150 152

Gesamt 100 100 100 100 100 100 100 100

Bei der Addition kdnnen sich Rundungsdifferenzen ergeben

1) Inkl. Werbeaufwendungen in den neuen Bundeslandern; seit 1992 fiir alle Medien.

2) Verzeichnis-Medien, Auen-, Fachzeitschriften- und Filmtheaterwerbung.

3) Bei Zeitungssupplements werden ab 2002 Vertriebs- und Anzeigenerldse miteinander verrechnet und

als Gesamtergebnis dargestellt. Dadurch ergibt sich ein geringfiigig hdherer Marktanteil.

Quelle: BDZV auf Basis der ZAW-Branchendaten
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Netto-Werbeeinnahmen erfassbarer Werbetrager 2007 in Milliarden Euro Entwicklung verschiedener Rubriken am Anzeigenmarkt (nach Anteilen)
Regionale Abonnementzeitungen
Netto-Werbeeinnahmen Verande-
in Milliarden € rungen in % ~
0
Tageszeitung 456 +0,8 gesclt-g;a.l it 35.5%
Fernsehwerbung 4,15 +1,0

Di - - | 22,4%

irektwerbung +09 Uberregional 8,0%
Anzeigenblatter + 1.4

12,9%

Publikumszeitschriften -1,8 Stellen 11,5%
ichnis-Medi +1,
Verzeichnis-Medien 3 - 8.8%
Fachzeitschriften +6,3 amrien 7.6%
AuRenwerbung + 4,2 S 10,4%
Horfunkwerbung + 1,7 14.1%
Online-Angebote + 39,2
Kfz
Wochen-/Sonntagsz. + 3,7
Filmtheaterwerbung -9,6 Veranstal-
t
Zeitungssupplements -04 U
| | | | | |
0 1 2 3 4 5 Mrd. € Reisen
Gesamteinnahmen
20,76 Mrd. € + 2,0% Sonstige 8.6%
0,
Quelle: ZAW/BDZV BKO108 9,0%

T
0 5 10 15 20 25 30 35 40

[]1997 [ 2007

1) Die ZMG hat die Erhebungsgrundlagen geéndert. Hier finden sich seit 2007 zusammengefasst die GroRformen der Han-
dels/Kfz-Hersteller/Kfz-Markenwerbung sowie Markenartikel/Hersteller. Die Geschaftsanzeigen kumuliert ergeben 47,5
Prozent (1997: 43,5 Prozent).

Quelle: BDZV/ZMG BK1708
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Zeitungen 2008

Kosten- und Erlosstruktur: Durchschnittswerte der Abonnementzeitungen
in Westdeutschland 2007 in Prozent

Kosten

Herstellung 29,2
Redaktion
Vertrieb

Anzeigen

Verwaltung

Erlose

Anzeigen 45,8

Vertrieb 44,8

Fremd-
beilagen %

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50

Quelle: BDZV BK1808
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Supplements in deutschen Zeitungen 1975 — 2008

Auflage
in Millionen

1255

2008 19,12 19

1251

2007

-
(--

e

1249

2006

| 266

2004 17,6

-—
w

LQ

| 247

2002 17,0

1292

2000 19,4

=y
N

re

1301

1998 20,1

d

|251

1994 16,5

-
(=]

1240

1990

| 200

1988

o

=
=

| 198

1985 8,9

-
N

1170

1983 8,7

1185

1980 8,9

-y
N

i

1150

I I I I I I |
50 100 150 200 250 300 350

1975 3,2
Jahr

e
F-

o

[] Zzahl der Tragerobjekte' B Zzahl der Supplements

1) Zahl der im ersten Quartal der IVW angeschlossenen Tragerobjekte.
2) Der Anteil der nicht der IVW angeschlossenen Tragerobjekte an der Verkaufsauflage betrdgt im Jahr 2008
167.770 Exemplare.

Quelle: BDZV BZDF0508
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Zeitungsdruckpapier — Verbrauch in der Bundesrepublik Deutschland 1997 — 2007 Reichweiten der Tageszeitungen in Deutschland 2008
in % in Mio.
2007 2.714.000 t . .
Tageszeitungen insgesamt 12,4
Frauen 70,5 234
2006 2.713.000 t MAnner 744 26
2.699.000 t
2005 Lokale und regionale Abonnementzeitungen 60,7
Frauen 61,4 20,5
2.461.000 t ' :
2004 Manner 59,9 18,8
2003 2.419.000 t :
Kaufzeitungen 20,9
2002 2.181.000 t Frauen 158 53
Manner 26,4 8.3
2001 2.903.000 t . : ,
Uberregionale Abonnementzeitungen 55
2000 2.873.000 t Frauen 42 14
Ménner 6.8 2,1
1999 2.457.000 t
Quelle: ag.ma/BDZV/ZMG
1998 2.385.000 t
1997 2.143.000 t
i , Tonnen

0 0,5 Mio. 1 Mio. 1,5 Mio. 2Mio. 2,5Mio. 3 Mio.

EinschlieRlich Papierverbrauch der Anzeigenblatter
Quelle: VDP BK0408
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Reichweitenentwicklung der Tageszeitungen in Deutschland Reichweitenentwicklung regionaler Abonnementzeitungen in Deutschland
1998 — 2008 in Prozent nach Altersgruppen 1998 — 2008 in Prozent nach Altersgruppen
0
90 % I
80 -
70 -
60 —
50
40 —
*Telaleslazlglglaslglalals™ P Tglglglglaglglaglglgligls
glslg'g'g'g'g'8'g'8's ' 2 & 8 & &8 § 8 &8 g g
— 14-19 ~20-29 === 30-39 — 40-49 — 14-19 ~——20-29 === 30-39 —— 40-49
— 50-59 ~ = 60-69 —— 70 u. &lter [ gesamt 50-59 -~ 60-69 70 u. dlter [ ] gesamt
Quelle: ag.ma/BDZV/ZMG BRW1108 Quelle: ag.ma/BDZV/ZMG BRW1208
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Reichweitenentwicklung der Tageszeitungen von 1998 — 2008
in Prozent nach Altersgruppen

14-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 (ber70 Gesamtbe-

Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre  vilkerung
MA'98 564 68,1 71,2 84,0 86,6 86,6 83,2 791
MA'99 555 66,6 75,8 82,8 86,0 85,9 83.9 78,3
MA'00 55,1 65,8 74,8 82,3 85,8 86,2 84,5 78,0
MA‘01 554 66,1 14,7 81,8 85,0 86,1 84,5 719
MA‘02 558 65,0 73,4 80.8 84,5 85,7 84,0 713
MA‘03 536 63,2 72,2 79,7 83.8 84,8 82,7 76,2
MA'04 51,8 61,5 71,4 78,4 83.9 84,8 83,7 75,7
MA'05 493 60,3 70,1 71,2 83,1 85,0 83,3 74,8
MA'06 475 58,2 68,7 76,1 82,2 84,2 82,8 73,7
MA“07 4728 58,6 68,4 74,4 81.8 84,5 83,1 73,2
MA'08 471 57,7 66,8 73,7 80,6 83.8 82,9 72,4

Quelle: ag.ma. Berichtsbadnde 1998-2008

Reichweitenentwicklung regionaler Abonnementzeitungen von 1998 — 2008
in Prozent nach Altersgruppen

14-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 (ber70 Gesamtbe-

Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre  volkerung
MA'98 484 56,4 66,4 74,5 771 78,1 75,2 69,4
MA'99 478 54,8 64,5 72,7 76,1 71,5 75,8 68,4
MA'00 472 53,6 63.3 72,2 75,7 71,6 76,8 68,0
MA“01 475 53,2 62,9 71,6 75,0 771 76,5 67.8
MA'02 46,7 514 60,5 69,5 13,7 76,2 75,3 66,3
MA'03 44,7 49,0 58,6 67.8 72,5 75,2 13,7 64,8
MA'04 42,8 46,8 57,3 66,0 72,6 75,2 75,2 64,2
MA“05 403 46,2 56,2 65,0 72,2 75,8 75,1 63,6
MA'06 388 43,9 54,9 64,1 JAW 75,0 75,0 62,6
MA“07 384 43,7 53,7 62,2 70,4 74,9 75,0 61,6
MA'08 382 41,9 51,8 61,0 69,0 74,3 75,3 60,7

Quelle: ag.ma. Berichtsbdnde 1998-2008
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Braucht man eine Tageszeitung?

Frage: ,Manche Leute finden, wenn man téglich Fernsehnachrichten sieht und Radio hort und ein Anzeigen-
oder Kulturblatt mit Hinweisen auf wichtige Veranstaltungen, Termine liest, reicht das eigentlich aus, um auf
dem Laufenden zu sein. Finden Sie das auch, oder sollte man eine Tageszeitung regelmafig lesen?”

29
14-29
59

|

30-44 52
10

45.59
60 und 10
alter 73
ab 14 7

gesamt

Man sollte auch [ ] 2004
regelmalig eine
Tageszeitung lesen. ] 1989
Quelle: Institut fiir Demoskopie Allensbach, IfD-Umfragen 5021 und 7052 BZDF2504
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Was in der Tageszeitung interessiert —
Vergleich 1991 und 2003
Antwort auf die Frage: ,,... und das lese ich im Allgemeinen immer” (Angaben in Prozent)

Lokale Berichte hier aus
dem Ort . der Umgebung _nss
Politische Meldungen
und Berichte aus dem 66
Inland (Innenpolitik) 69
Politische Meldungen

und Berichte aus dem 94 60
Ausland (AuBenpolitik)

Anzeigen 3

Leserbricfe H‘is
36

Leitartikel 44

Tatsachenberichte 4
aus dem Alltag 42

Sportberichte/ 37
Sportnachrichten 42
Kulturelles Leben 2

(Film, Theater, Biicher, 31
Musik, Malerei)

Wirtschaftsteil, 29
Wirtschaftsnachrichten 38

Gerichtsberichte, Berichte 33
tiber laufende Prozesse 31
Frauenseite (Mode, 29
Haushaltsfragen, 26
Kindererziehung)

Aus Wissenschaft 21
und Technik 27 D 1991

Fortsetzungsroman 9 . 2003

I T T T T T T T T I%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

Quelle: Institut fir Demoskopie Allensbach, IfD Archiv 5049/7040 BZDF2604
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Was in der Tageszeitung interessiert —
Vergleich der 16- bis 29-Jahrigen mit der Gesamthevdlkerung
Antwort auf die Frage: ,,... und das lese ich im Allgemeinen immer” (Angaben in Prozent)

Lokale Berichte hier aus
dem Ort . der Umgebung ﬁss
Politische Meldungen
und Berichte aus dem 49
Inland (Innenpolitik) 69
Politische Meldungen
und Berichte aus dem 45 60
Ausland (AuBenpolitik)
c Y]
Anzeigen 43
. 28
Leserbriefe 43
S 36
Leitartikel # 44
Tatsachenberichte 32
aus dem Alltag # 4

2
Sportberichte/ 49
Sportnachrichten 42
Kulturelles Leben 2
(Film, Theater, Biicher, 31
Musik, Malerei)
Wirtschaftsteil, 20
Wirtschaftsnachrichten 38
31
31

Gerichtsberichte, Berichte
tiber laufende Prozesse

Frauenseite (Mode, 24
Haushaltsfragen, 2
Kindererziehung)
Aus Wissenschaft 25 . .
und Technik 27 |:| 16- bis 29-Jahr|ge
Fortsetzungsroman 35 . Gesamt
T T T T T T T T T 1%
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90
Quelle: Institut fir Demoskopie Allensbach, IfD Archiv 7040 BZDF2804
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Wie sich Politiker, Wirtschaftmanager, Journalisten und Fiihrungskréfte im Bereich

Kultur am friilhen Morgen informieren (Angaben in Prozent)

|90
|71
Politiker 21
30
43
|72
Wirtschafts- 15 | 49
manager 12
47
|60
|85
Journalisten 23
32
49
|83
Fiihrungs- |58
krafte 9
Kultur 23
42
T T T T T T T T T T I%
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Quelle: TNS Emnid/Deutschlandradio Kultur, 2005
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|:| regionale Tageszeitung

|:| liberregionale Tageszeitung

[l Frihsticksfernsehen (ARD und ZDF)

. nationaler Horfunk (Deutschlandfunk/DeutschlandRadio Kultur)

[ Internet

BZDF3006

Glaubwiirdigkeit der Medien
(Welches Medium ist am glaubwiirdigsten?)

Tages-

zeitungen

offentlich-
rechtliches
Fernsehen

offentlich-
rechtlicher

Horfunk

privates
Fernsehen

Internet
Online-
Dienste

privater
Horfunk

keins - 6%
0 5

Quelle: ZMG Zeitungsmonitor 2004
Basis: Bevélkerung ab 14 Jahre
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Ablehnung der Werbung in verschiedenen Mediengattungen
Frage: ,.In welchen Medien gibt es zu viel Werbung?” (Zustimmung in Prozent)

%
90

80 3

70

60

50

40

30 3

20 -

TE

0

Kino Tages- Horfunk  Zeitschriften/ Postwurf-  Fernsehen
zeitungen lllustrierte  sendungen

Quelle: IMAS International/HORIZONT 2007 BZDF3507
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Zeitungsdichte im Auslandsvergleich
Tageszeitungsexemplare je 1.000 Einwohner Giber 14 Jahre 2007

Japan 624
Norwegen
Schweiz
Osterreich
GroRbritannien
Deutschland
Niederlande
USA

Kanada
Frankreich
Polen

Italien

Siidafrika 51
[ [ [ [ [ [ [ |
0 100 200 300 400 500 600 700

Exemplare je 1.000 Einwohner

Quelle: WAN BZDF1308
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Reichweiten der Tageszeitungen im européischen Vergleich
(Angaben fiir 2007 in Prozent der Bevélkerung)

Schweden 83
Norwegen 82
Finnland 81
Portugal 80
Schweiz 80
Danemark 78
Deutschland 13
Niederlande n
Osterreich 70
Estland 68
Luxemburg 67
Polen 62
Irland 58
Belgien 55
Italien 44
Frankreich Ly
Spanien 4

GroRbritannien’ 34
I T T T T T T T T T 1%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

1) Wert laut WAN fiir die regional verbreiteten Zeitungen, fiir die national verbreiteten Titel betrug die Reichweite 2004
60 Prozent, fiir 2007 liegt keine Angabe vor.

Quelle: WAN BZDF1408
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Der BDZV im Uberblick

Der Bundesverband Deutscher Zeitungsverle-
ger e.V. ist die Spitzenorganisation der Zeitungs-
verlage in der Bundesrepublik Deutschland.
Uber seine elf Landesverbinde gehdren ihm
301 Tageszeitungen mit einer Gesamtauflage
von 17,4 Millionen verkauften Exemplaren so-
wie 14 Wochenzeitungen mit rund einer Million
verkauften Exemplaren an.

Der Verband, der seinen Sitz in Berlin hat, ent-
stand 1954 durch den Zusammenschluss des
Gesamtverbands der Deutschen Zeitungsver-
leger (der Organisation der Lizenztrager) und
des Vereins Deutscher Zeitungsverleger, der die
1933 unterbrochene Tradition der 1894 gegriin-
deten ersten grolien Verlegerorganisation fort-
setzte. Die Aufgaben, die die Griinder dem
Bundesverband Deutscher Zeitungsverleger
aufgetragen und in der Satzung niedergelegt ha-
ben, basieren auf den Erfahrungen, Bestre-
bungen und Zielen seiner Vorlduferorganisa-
tionen. Der BDZV bezweckt die Wahrung und
Vertretung der gemeinsamen ideellen und wirt-
schaftlichen Interessen der Verlage. Zu seinen
Aufgaben gehdren insbesondere:

— Die Wahrung der Unabhéangigkeit der demo-

kratischen deutschen Zeitungen.
— Die Wahrung der publizistischen Aufgabe
der deutschen Zeitungsverleger.

— Die Wahrung und Forderung des Ansehens
der Zeitungsverlage in der Offentlichkeit und
deren Vertretung gegeniiber Bundesregie-
rung, Volksvertretung, Behérden und Orga-
nisationen.

— Die Wahrung eines dem Berufsstand ange-
messenen Wettbewerbs und die Bekdmp-
fung unlauterer \Werbung sowie aller Metho-
den eines Verdrangungswettbewerbs.

— Die Férderung der Ausbildung des Nach-
wuchses in den Zeitungsverlagen.

— Die Fiihrung von Verhandlungen in sozial-
rechtlichen Angelegenheiten und der Ab-
schluss von Tarifvertragen.

— Die Erteilung von Auskiinften und die Er-
stattung von Rechtsgutachten in grundsatz-
lichen Fragen des Zeitungswesens.

— Die Pflege internationaler Beziehungen.

Der Bundesverband Deutscher Zeitungsverle-
ger hat die Rechtsform eines eingetragenen
Vereins (e.V.), Organe sind das Prasidium, das
Erweiterte Prasidium und die Delegiertenver-
sammlung.

Die Delegiertenversammlung besteht aus den
Mitgliedern des Présidiums und den von den
Mitgliedsverlagen gewahlten Delegierten, de-
ren Zahl sich nach der Héhe der Auflage und der
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Zahl der Mitgliedsverlage des jeweiligen Lan-
desverbands richtet. Ihre Aufgabe ist vor allem
die Behandlung pressepolitischer Grundsatz-
fragen sowie die Wahl des Prasidenten und sei-
ner vier Stellvertreter. Sie hat auch Giber Solidar-
mafnahmen bei Tarifauseinandersetzungen zu
entscheiden. Das Prasidium reprasentiert den
Bundesverband in der Offentlichkeit und fiihrt den
Verband.

Das Erweiterte Prasidium besteht aus dem Prési-
denten, seinen Stellvertretern und den jeweiligen
Vorsitzenden der Mitgliedsverbande. Es unter-
stiitzt den Prasidenten in seiner Tatigkeit fiir den
Bundesverband und achtet auf die Durchfiihrung
der Beschliisse der Delegiertenversammiung.

Bundesverband Deutscher
Zeitungsverleger e.V.

Herausgeber der Deutschen Tageszeitungen
Haus der Presse

Markgrafenstr. 15

10969 Berlin

Telefon (030) 726298-0

Telefax (030) 726298-217

E-Mail bdzv@bdzv.de

Internet www.bdzv.de
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Préasidium

Prasident:
Helmut Heinen

Stellv. Prasidenten:
Rudolf Knepper

Dr. Wolfgang Piitz

Dr. Richard Rebmann
Hans Georg Schniicker

Kooptiertes Mitglied des Prasidiums:

Werner Hundhausen

Ehrenmitglieder des Prasidiums:
Professor Alfred Neven DuMont
Rolf Terheyden

Eberhard Ebner

Wilhelm Sandmann

Geschaéftsfiihrung

Hauptgeschaftsfiihrer:
Dietmar Wolff

Geschéftsfiihrer:
Jorg Laskowski

Mitglieder der Geschéftsleitung:
Burkhard Schaffeld

(Recht und Sozialpolitik)
Hans-Joachim Fuhrmann
(Kommunikation + Multimedia)



